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1. INLEDNING

Fran och med 2004 har Sverige anpassat privatinforseln av alkoholdrycker till EU: s normer.
P4 en enda utlandsresa kan en svensk medborgare ta in 110 liter 6l. Registrerad konsumtion
av all typ av 6l var 2003 ca 55 liter per invanare 6ver 15 ar, varav starkol stod for ca 30 liter.
P4 en utlandsresa kan svenskar salunda ta in ungefar 3 ganger sa mycket starkél som i
genomsnitt konsumeras pa ett ar.

Fran 1 maj i ar blev 10 lander nya medlemmar i EU bl.a. de tre baltiska landerna samt Polen
och Tjeckien. Det betyder att Sverige ar omgivet av lander som 6verlag har signifikant lagre
alkoholskatter an svenska med atféljande lagre konsumentpriser. Ofta Gverstiger
prisdifferenserna 50 %. Det ar val kant att atminstone i sddra Sverige forekommer en
omfattande grdnshandel med Danmark och Tyskland, dar 6l &r vasentligt billigare &n i
Sverige. Skane Lan svarar for narmare 25 % av all 6lsmuggling i Sverige. Numera gransar
fler svenska regioner till lander med lika stora prisdifferenser. En effekt av ovanstaende
fenomen ar att svenskars hemmalager av alkohol vaxer. | en nyligen publicerad undersékning
som TEMO gjort pa uppdrag av Svenska Bryggareforeningen framkommer att svensken i
gemen har 2,5 liter alkohol hemma, vilket motsvarar en fjardedel av vad vi i genomsnitt
dricker under ett ar. *

Syftet med denna utredning &r inte att narmare analysera nagot av ovan namnda fenomen. De
ar véal dokumenterade pa annat hall. Syftet ar istéllet att analysera akademisk forskning om
samband mellan lagerhallning och konsumtion.

En viktig fraga i sammanhanget blir namligen om de lager av alkohol som byggs upp leder till
att konsumtionen av alkohol ¢kar just av det skélet. Det finns numera vél etablerad akademisk
forskning som analyserar hur lagerhallning paverkar konsumtionsménster. Det ar en forskning
som borjade trevande pa 1980-talet, fick ett uppsving pa 1990-talet och numera roner storre
intresse. Det faktum att den &r relativt ny torde vara en anledning till att den inte fatt storre
uppmarksamhet i Sverige. En intressant iakttagelse ar att trots skiftande metodval nar
forskningen samstammiga resultat. Finns varor pa lager kan det leda till mycket stora
okningar av konsumtion. Ofta Gverstiger effekten 50 %. Varje analys av hithérande fragor blir
salunda bristfallig om denna dimension inte fogas in. Férhoppningsvis bidrar 6kad kunskap
om forskningen till att ratta till den bristen.

Det torde vara svart att kastas rakt in i forskningen om lasare inte forst fatt en teoretisk ram att
luta sig mot. Det forsta kapitlet presenterar teorier for konsumentbeteende, lagerhallning samt
granshandel. Kapitlet darefter inventerar forskningen varefter utredningen avslutas med en
sammanfattning.

! Artikel i Dagens Nyheter 23 juni 2004 med rubrik Barskapen fylls i Sydsverige.



2. KORTFATTADE TEORIER FOR KONSUMENTBETEENDE
LAGERHALLNING SAMT GRANSHANDEL

2.1 INLEDNING
| detta kapitel ges kortfattade beskrivningar av teoretiska modeller for:

e konsumentbeteende vid forandrade relativpriser
o ekonomiska intakter och kostnader for privatpersoners lagerhallning av varor
e grénshandel som funktion av skilda relativpriser

Avsnitten om konsumentbeteende och lagerhallning &ar generella medan det om gréanshandel
har starkél som referensram. Modellerna kan te sig enkla, vilket dom ar. Men som nésta
kapitel visar ar dom tillrackligt robusta for att tillgodogdéra sig forskningen.

2.2 TEORI FOR KONSUMENTBETEENDE

Varje individ eller hushall har en mangd behov som behdver tillfredsstallas genom inkop av
varor och tjanster. Efterfragan pa alkohol antas i stor utstrackning bero pa samma faktorer
som efterfragan pa andra varor, d v s bl.a. pa pris, inkomst och individers preferenser.
Formaga till behovstillfredsstéllelse méts av tva restriktioner. Den forsta ar en
budgetrestriktion. Varje individ eller hushall har begransade monetara resurser, vilket
framtvingar prioriteringar.

Den andra &r en tidsrestriktion. Varje dygn har 24 timmar. Ett val hushallets medlemmar
behdver gora ar hur stor del av dygnets timmar som skall tillbringas pa arbetet respektive
utanfor arbetet. Nar det galler tid i hemmet tvingas hushallets medlemmar fordela denna
mellan vila och fritid samt tid som gar &t for att exempelvis handla, tvatta och laga mat.

| princip betyder lagre priser 6kad konsumentnytta. Vid oférdndrad inkomst ger lagre pris en
realinkomstforbéattring, genom att individen inte langre behdver lagga ut lika mycket pengar
som tidigare for att uppna samma behovstillfredsstallelse. Alternativt kan individen utnyttja

overskottet till att inforskaffa fler nyttigheter och darmed hamna pa hogre nyttoniva.

For flertalet varor och tjanster leder lagre pris till 6kad efterfragan. For det férsta uppstar en
substitutionseffekt som betyder att individer kdper mer av den billigare nyttigheten pa
bekostnad av andra nyttigheter. For det andra uppstar en inkomsteffekt som tar sig uttryck i
att individer dessutom koper mer av varan tack vare hogre realinkomst.

Somliga varor och tjanster har hog substitutionseffekt men obefintlig inkomsteffekt. For andra
kan det forhalla sig tvartom. Det &r en empirisk fraga som beror pa elasticitet. Priselasticitet
mater hur mycket efterfragan forandras procentuellt ifall priset forandras med viss procentsats
medan inkomstelasticitet mater procentuell férandring av efterfragan pa grund av andrad
realinkomst.



Integrering av pris- och tidsaspekter

Vid forsta anblick kan det tyckas underligt om samma vara eller tjanst kan vara dyrare i en
butik &n i en annan. Nyttomaximerande individer borde alltid premiera forsaljningsstallen
med lagre pris. Okad efterfragan hos dessa okar priset dar medan minskad efterfragan dar det
ar dyrare tvingar dessa forsaljningsstallen att sanka priset. I jamvikt skulle priserna bli lika
overallt. Antagandet &r i princip korrekt men bortser fran tidskravande informations- och
transaktionskostnader.

Kvartersbutiken som erbjuder ett begransat utbud dagligvaror har ofta hogre priser och
mindre sortiment &n stormarknaden langre bort. Férdelen med att handla i narbutiken ar att
det inte tar lang tid att komma dit. Tiden har lag alternativkostnad. Man behéver ej heller
investera i transportkostnader som bensin eller bussbiljett. Den som en sen kvéll upptécker att
det fattas brod och smor har séllan lust att spendera tid pa att dels forvéarva information om var
detta kan inhandlas billigast, dels investera tid och resurser att forflytta sig till billigaste
inkopsstalle, om det ligger langt bort. Narbutiken som tillhandahaller nédvandighetsvaror pa
obekvama tider kan halla hogre pris darfor att det har ett positivt monetart varde for
konsumenter att omgaende fa tag pa varan till obefintliga informations- och
transaktionskostnader.

For att inkdp pa exempelvis en stormarknad som ligger langre bort skall 16na sig fordras att
priserna déar &r tillrackligt mycket lagre for att kompensera kostnader for tid och transporter.
Da ar hushall mer benégna att investera tid och resurser pa att forvarva information om vilka
inkopsstallen som erbjuder basta kombination av pris och kvalitet. Allt annat lika betyder det
att inkop pa avlagsna inkopskanaler for det mesta leder till inkop av storre kvantiteter. Har det
inte intraffat ndgon forandring av konsumenters preferenser innebar det i sin tur att kép pa
avlagsna platser leder till varor i lager.

Det &r inte sakert att stora prisskillnader for dyra varor leder till inkdp pa avlagset
inkopsstalle. Ror det sig om en vara vars egenskaper ter sig svara att satta sig in i kan det
upplevas tryggare att handla narbelaget. Aven om en dator ar 50 % billigare i Estland &n i
Sverige kan manga svenskar foredra att handla i narmaste elektronikbutik pa grund av att det
ar lattare att fa reparationer utforda eller tillgodogdra sig garantiutfastelser. | sadant fall racker
inte prisdifferenser for att kompensera transaktionskostnader.

2.3 FOR- OCH NACKDELAR MED LAGERHALLNING

En individ som handlar glass i strut pa gatan fattar beslut att samma mangd som inhandlas
omgaende skall konsumeras. Inkép av hushallspapper &r sallan fragan om att handla och
forbruka samtidigt. En nodvandig forutsattning for lagerhallning &r givetvis att nyttigheten
kan lagras. Toalettpapper gar att lagra lange, laskedrycker i kyl nagra manader medan yoghurt
ofta haller en vecka eller sa i kylskap. Somliga varor kan frysas och darmed lagerhallas lange.
Lagerhallning har bade for- och nackdelar.

Fordelar
Det finns manga skal till varfor hushall koper pa lager. Pa semesterresan kan familjen hitta

exklusiva alkoholsorter som inte gar att kopa i hemlandet och som skall anvandas vid
speciella tillfallen. Mestadels handlas pa lager for att kunna halla jamnare konsumtionsflode



och parera of6rutsedda konsumtionsokningar. Da sparas inkOpsrelaterade tids- och
transportkostnader. Vidare sdker givetvis individer maximera nyttan genom att utnyttja
rabatterbjudanden och liknande.

Nackdelar

Varor i lager tar upp utrymme som har alternativ anvandning. Ar varor som finns pé lager
utsatta for avsevarda kontinuerliga prissankningar medfor detta 6kade
lagerhallningskostnader. Varor pa lager betyder ocksa reducerad valfrihet for konsumenter
satillvida att om marknaden under tiden frambringar nya battre men narbeslaktade nyttigheter
kan tidigare inkop pa lager tolkas som en felinvestering. Det urholkar konsumentens valfard.

2.4 FOR- OCH NACKDELAR MED GRANSHANDEL 2

Sprit, vin och 6l gar att lagra lange. Till skillnad fran vin eller sprit klassificeras 61 som en
farskvara som, enligt muntlig information fran sakkunniga, i genomsnitt kan lagras mellan 7
och 12 manader. Ol kan daremot inte frysas.

Tack vare nya inforselkvoter samt nya EU-medlemmar grénsar flera svenska regioner till
grannlander med signifikant lagre alkoholskatter och lagre konsumentpriser. Ofta Gverstiger
prisdifferenserna 50 %. For invanare i gransregioner kan laget beskrivas som att
Systembolagets detaljistmonopol de facto avskaffats.

Att handla varor utomlands ar forenat med reella kostnader for individen i form av atgangen
tid och andra transaktionskostnader, sasom bensin, logi eller farjetransporter. Skall
granshandel te sig 1onsam maste prisdifferenserna kompensera for sadana utgifter samt for
kostnader av ev. efterfoljande lagerhallning.

Priselasticiteten pa starkol har uppmatts till -0,25. * Stiger priset med 10 % minskar
efterfragan med 2,5 %. Inkomstelasticiteten for starkol har uppmats till 1,6. Stiger inkomster
med 10 % Okar konsumtion av just starkdél med 6 %. Starkol har 1ag egen egenpriselasticitet
men hog inkomstelasticitet. Att starkél har hdg inkomstelasticitet &r logiskt. Det &r ingen
nodvandighetsvara men uppvisar kad andel av konsumtionen nar inkomster stiger. Lag
priselasticitet betyder att granshandel blir Ionsam nar prisskillnaderna ar patagliga.

Inkép av 6l har inga komplicerande informations- och transaktionskostnader. Praktiskt taget
alla begriper information som finns pa en burk dven nar det &r pa fraimmande sprak. Det finns
manga Glsorter men 6l kan karakteriseras som en substituerbar vara. Det betyder att for manga
konsumenter existerar inte sa stora skillnader mellan varornas egenskaper att markestrohet
dominerar 6ver signifikanta prisdifferenser.

Det ar otympligt att transportera storre mangder 6l pa flygresor. Daremot ar det inga problem
for exempelvis tva personer att hyra en skapbil, ta sig till Danmark och pa en enda inképsresa

2 Bra teoretisk genomgang av granshandel med alkoholhaltiga produkter &r rapporten EU-
anpassning av alkoholpolitiken — Effekter av utdkade inférselregler och lagre alkoholpriser
av Petter Lundborg, Anna Holmstrém och Bjorn Lindgren, Lunds Universitet, Studier i
halsoekonomi, 2000.

® Se rapporten Systembolaget i samhallsekonomin av Peter Stein, P& uppdrag av Svenska
Bryggareforeningen 2003.



lasta hem de méngder som kravs for slaktens - och grannskapets - genomsnittliga
arskonsumtion.

Ett rimligt antagande &r att i utlandska gransregioner med billigare 61 kommer antal
forséljningsstallen att 6ka. Det minskar den tid konsumenter behdver sta i ko etc. Sadant
forstarker granshandelns Iénsamhet.

Ytterligare en faktor som talar for granshandelns Iénsamhet &r att det &r en handel som i
praktiken sker med stora prisdifferenser som ter sig stabila. Priser pa svenskt 6l som handlas i
Sverige ar vasentligen politiskt bestimda genom att alkoholskatterna utgor en sa hog andel av
forsaljningspriset. Det fordras politiska beslut for att sénka dem. Besluten foregas av 6ppen
debatt. Sa lange alkoholskatterna forblir intakta betyder det att svenska hushall med stor
sakerhet vet att prisskillnader mellan Sverige och Tyskland, Danmark eller Estland bestar for
overblickbar framtid. Hushallen behover inte frukta att relativpriserna i Sverige framgent
sjunker sa mycket att inkdp utomlands i efterhand blir en felinvestering.

Effekter av granshandel

| och med att 61 inhandlad utomlands betraktas som substitut gynnar granshandel utléndska
producenter pa bekostnad av inhemska savida inte 6l som kdps utomlands ér tillverkad av
inhemska producenter. Utlandska konsumenter som handlar i Sverige kan i teorin
kompensera inhemska producenter.

Gransoverskridande handel ar av tva slag: legal privatimport som &r avsedd for eget bruk samt
smuggling dar syftet ar att salja vidare till inhemska konsumenter. Smuggling &r olagligt och
forknippat med risker. En auktoritativ rapport fran Vrldsbanken * konstaterar att den risk
som tillmats storst avskrackande vikt i en smugglares kostnads-intaktskalkyl &r risk att
ertappas vid gransen. Ur konsumentens perspektiv ar fordelen med att képa smuggelgods att
konsumenten slipper transportkostnader. Smugglare tar pa sig, transport- distributions- och
lagerhallningskostnader.

Smugglat 6l maste sannolikt saljas till rabatterat pris dels med tanke pa den risk kdpare tar pa
sig nar de handlar illegal 6l, dels med tanke pa att 6kade inférselkvoter gor att invanare i
gransregioner kan handla sjélva. °

| teorin skulle 6kad import via granshandel driva upp priser utomlands och sanka priser inom
landet. | praktiken torde totala nivan som svenskar i gransregioner handlar utomlands vara for
liten for att paverka marknadsprisbildningen. Rimligt antagande ar att prisdifferenserna
bestar. Prishildning pa insmugglat 6l beror daremot pa samspel mellan inhemskt utbud
respektive inhemsk efterfragan. Legal och illegal granshandel 6kar saledes inhemska utbudet
och det uppstar en marknad med signifikant lagre priser an i reglerad legal detaljhandel.

*Understand, Measure, and Combat Tobacco Smuggling av professor David Merriman

5 Formellt definieras smuggling som handlingar déar den som transporterar vara fran omrade a
till omrade b soker undvika skatter och avgifter i bagge omraden. Har anvands uttrycket for
att beteckna vad som sker inom Sverige. Att legalt inhandla en vara i ett omrade, ta in den
legalt till ett annat under tdckmantel av inforsel for privat bruk men dérefter sdlja oredovisat
betecknas har som smuggling. Till skillnad mot legal privat inforsel och legal konsumtion
utan vidarefdrséljning inom landet.



3. INVENTERING AV TONGIVANDE FORSKNING

3.1 INLEDNING

Genomgangen i forra kapitlet antydde nagra mekanismer varigenom granshandel kan leda till
6kad inhemsk konsumtion. Den vinst som kan goras vid utdkade inforselregler innebar en
realinkomstokning for dessa individer. Genom att starkdl har hdg inkomstelasticitet kommer
en del av realinkomstokningen att anvéandas for att 6ka konsumtionen av starkol. Effektens
storlek pa aggregerad niva beror pa hur manga som konsumerar 6l som inhandlats utomlands
samt inforselreglernas utformning och skillnader i pris.

Detta kapitel inventerar tongivande forskning om samband mellan lagerhalining och
konsumtion. Ett hushall som exempelvis skall ha en stor brollopsfest kan aka till Danmark
och képa den alkohol som forvantas ga at. Da blir det mojligt att iaktta ett samband mellan
inkop pa lager och 6kad konsumtion. Men i detta fall har det varit en forutsagbar
konsumtionsokning som varit katalysator.

Den fraga som forskningen i detta kapitel analyserar &r det omvanda kausalsambandet: kan
det analyseras vetenskapligt att varor som privatpersoner har i lager stimulerar dkad
konsumtion av det skal att dom finns i lager?

Detta kapitel lyfter fram resultaten fran dom viktigaste studierna utforda av tongivande
forskare. Varje redovisad studie har omfattande litteraturreferenser for den som vill
botanisera. Det kan forefalla logiskt att materialet borde ha atergets kronologiskt for att visa
hur tdnkande och metoder forfinats. Jag har gjort beddmningen att ett annat upplagg
underlattar analysen. I anslutning till varje studie redovisas vad forskarna avsett mata, hur
dom gatt tillvaga samt viktiga resultat. Ekonometriskt finsnickeri lamnas dérhan.

Vid forsta anblick ter sig hypotesen att lager 6kar konsumtion rimlig, for att inte sdga trivial.
Den som har en nastan full kartong med tvattmedel ar inte lika nogrdknad med hur mycket
som hélls i maskinen som den vars kartong ar nastan tom. Den som en kvall pl6tsligt blir
hungrig och ser att det enbart finns grillkorv i frysen tinar upp dessa dven om det hade kants
roligare att ata sushi. Privatpersoner som har varor i lager exponeras mer eller mindre
medvetet regelbundet for dom. Existerar subtila mekanismer som stimulerar 6kad
konsumtion? Forskningen som presenteras i detta kapitel tyder pa det.

Utifran vedertagen ekonomisk teori gar det ocksa att argumentera for att hypotesen att lager
Okar konsumtion inte 6vertygar. Ett vanligt antagande i ekonomisk teori ar att individers
preferenser ar pa forhand givna. Utifran detta analyseras hur forandringar i pris eller inkomst
paverkar efterfragan. Ett sddant antagande skulle betyda att konsumtionsnivan inte paverkas
av att en vara finns i lager. Konsumtionsflodet skulle vara lika jamnt som utan lagerhallning
varfor lagerhallningens effekt blir att det tar langre tid mellan inkopstillfallen.

Givetvis antar ekonomisk teori att preferenser kan édndras av en méngd olika orsaker. Déremot
har manga ekonomer lange haft svart att forlika sig med tanken att det skulle finnas en
vaxelverkan mellan tillgang pa lager och paverkan pa konsumtionsmonster.

Forskning om dessa samband ar av tva slag. Till att borja med nationalekonomisk teori som
empiriskt byggs pa med ekonometri. Fér det andra marknadsforingsorienterade analyser med
starka inslag av konsumentpsykologi och ekonometri. En intressant slutsats ar att trots



olikheter i metodval nar forskarna samstammiga resultat. Hithdrande forskning har fatt ett
uppsving pa 1990-talet. Den &r saledes relativt farsk vilket kan vara en anledning till att den
verkar okand for en bredare allméanhet.

3.2 TONGIVANDE FORSKNING
Bell, Chiang & Padmanabhan (1999)

Det finns en omfattande litteratur som analyserar hur konsumenters inkdpsmonster paverkas
av realisationer eller tillfalliga prisnedsattningar. Hushall gor mer eller mindre genomtankta
analyser av hur de bedémer prisutvecklingen och soker utifran detta planera sina inkop
rationellt. Somliga hushall &r alerta och haller sig I6pande underattade medan andra séllan
bryr sig. Vissa hushall konsumerar varukorgar som oftare har rabatterbjudanden an andra.
Nagra drabbas av oforutsedda inkomstbortfall vilket dkar priskanslighet etc.

| studien The Decomposition of Promotional Response: An Empirical Generalization av
David R. Bell (University of Pennsylvania)® Jeongwen Chiang (Hong Kong University samt
Paddy Padmanabhan (Olin School of Business, Washington University) sokte forfattarna
(samtliga med specialinriktning pa marknadsforing) kartlagga hur oférutsedda
rabatterbjudanden paverkat inkop av 13 varukategorier.

Paneldata for ett representativt urval av 250 hushall studerades. Hushallen togs fram ur en
population av 494 hushall och deras inkdp i tre olika stormarknader studeras for en period av
78 veckor. For den undersokta perioden antogs hushallen ha oférandrad budgetrestriktion och
alltid foreta inkop pa samma stormarknad. For att undvika problem som kan relateras till olika
storlek pa hushall, divergerande inkomst- och bildningsniva etc., bestod studien under dom 26
forsta veckorna av undersokningsperioden av att hushallens inképsmanster registrerades och
relaterades till forandringar i pris av respektive varukategori. P& grundval av dessa data gick
det att skatta hushallens priselasticiteter for respektive kategori. Darmed blev det majligt att
ekonometriskt fa fram hur mycket hushallens efterfragan forandras vid given prisandring.

TABELL 1. KARAKTERISTIKA FOR VARUKATEGORIER

VARUKATEGORI mOJLIG ATT LAGRA nODVANDIGHETSVARA
1)Bacon nej nej
2)Margarin nej ja
3)Smor nej ja
4)Glass nej nej
5) Pappersndsdukar ja na
6) Socker nej nej
7) Flytande tvattmedel ja ja
8) Kaffe ja nej
9) Laskedrycker ja nej
10) Kleenex ja ja
11) Potatischips nej nej
12) Yoghurt nej nej
13) Tvattsvampar ja nej

Kommentarer: Tabell 1 aterger forfattarnas egenhandiga kategorisering, sasom det muntligt
meddelats undertecknad. Fragan om en varukategori kan hallas i lager har bedémts mellan

¢ Har listas laroanstalt dar respektive forskare befann sig da rapporten publicerades.
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tumme och pekfinger. Nagot exakt matt pa vad som kannetecknar en realisation finns inte
heller. For vart vidkommande &r det inte nodvandigt att penetrera ifall forfattarnas
klassificering ar rimlig. Det viktiga &r att veta vilken klassificering dom arbetat med.

TABELL 2. EFFEKTER AV RABATTERBJUDANDE

VARUKATEGORI MARKESBYTE OKAD konsumerad O0KAD lagrad
KVANTITET KVANTITET

1) Margarin 93,9 5,7 0,4

2) Laskedrycker 85,6 58 8,5

3) Socker 84,1 13,3 2,5

4) Pappershanddukar 83,2 6,0 10,8

5) Kleenex 81,2 3,6 15,2

6) Tvattsvampar 789 14 19,7

7) Yoghurt 78,4 12,2 9,4

8) Glass 77,4 18,9 3,7

9) Potatischips 72,0 45 23,5

10) Bacon 71,6 20,3 8,2

11) Flytande tvéttmedel 69,6 0,7 29,7

12) Kaffe 52,6 2.8 44,6

13) Smér 48,8 42,3 8,9

Kommentarer: Varukategorier som forfattarna klassificerat som mojliga att lagra ar
understrukna. En varukategori bestar av olika varusorter vilka betecknas som perfekta
substitut.

Vid rabatterbjudanden kan konsumenter vélja att byta till billigare varusort utan att kdpa mer.
De kan samtidigt kOpa stOrre kvantiteter utan att konsumera mer, vilket betyder att det finns
mer pa lager. De kan ocksa valja att dels inhandla mer for lager, dels konsumera mer av dessa
produkter.

Tabell 2 visar hur en prissankning med 10 % fordelar sig. For exempelvis margarin kommer
93,9 % av prissankningen att tas ut genom évergang till billigare marke, 5,7 % genom att
konsumenter kdper mer medan endast 0,4 % tas ut som hogre konsumerad kvantitet. Det kan
tolkas som att konsumtion av margarin ar relativt okanslig for prissankningar med pafoljd att
den merkvantitet som kops fryses ner. FOr kaffe kommer hela 44,6 % att manifesteras sig i
lageruppbyggnad. Socker, yoghurt, glass och bacon uppvisar relativt stor 6kning av
konsumerad kvantitet. En ansenlig mangd bacon och yoghurt torde déarmed frysas ner.

Tabell 2 visar att hushallen reagerar pa rabatterbjudanden framfor allt genom att ga over till
billigare marken. Samtliga varukategorier som gar att lagra uppvisar signifikant 6kning av
kop pa lager vid rabatt. Daremot varierar effekterna pa konsumerad kvantitet. Konsumtionen
av flytande tvattmedel 6kar exempelvis inte alls, medan konsumtionen av laskedryck uppvisar
noterbar 6kning. En viktig slutsats &r att det inte ar pa férhand givet att om en vara finns pa
lager sa 6kar konsumtionen av densamma.

Sun (2004)
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| studien The Promotion Effects on Endogenous Consumption, av nationalekonomen Baohong
Sun (University of North Carolina)’, analyseras effekter p& konsumtion och lagerhalining vid
rabatt pa konserverad tonfisk. Har handlar det om att specifikt analysera effekter pa
lagerhallning och konsumtion for en varukategori.

Sun studerade inkop av tva marken som tillsammans hade en marknadstackning pa 95 %.
Datamaterialet byggde pa observerade veckovisa inkop hos 50 slumpvis utvalda
representativa hushall i staden Sioux Falls i South Dakota. Studien omfattade 124 veckor
aren 1986 - 1988. Sammanlagt kopte hushallen konserverad tonfisk 839 ganger.

Vid vecka 10 sanktes ofdrutsett ®priset p& samtliga konservstorlekar for ena market med 25 %.
Hushallen informerades om att de kunde rakna med kommande prissankningar var 10: e
vecka, men de fick inte veta med hur mycket.

En forsta iakttagelse ar att forséljningen av det billigare mérket tredubblades vecka 10. For att
aterknyta till foregaende studie kan 42 % av forséljningsokningen harledas till substitution
mot billigare vara, 33 % mot 6kad konsumtion samt 25 % till lagerhallning. Konsumtionen
Okade samma vecka med 78 %.

Studeras forsaljningsutvecklingen sjunker den drastiskt tiden efter vecka 10 for att sedan pa
nytt 6ka signifikant vecka 20. En slutsats ar att ndr konsumenter forvantar sig en prissankning
planerar de inkOpen rationellt. Men inkdpt mangd vecka 20 ar ca 35 % hogre an vecka 10
vilket visar att en prissankning lett till en bestadende konsumtionsokning. Hushall reagerar
saledes positivt pa rabatterbjudanden, som teorin antar.

Studeras konsumtionsutvecklingen framkommer ett annat monster. Tvartemot vid forséljning
Okar konsumtionen markant veckorna 10 - 13 for att sedan planas ut och mellan vecka 15 och
vecka 20 uppvisa samma typ av monster som under normala forhallanden, dvs. utan
prissdnkningar.

En oforutsedd prisreduktion har saledes lett till storre inkop varav en del anvants for
lageruppbyggnad. Férekomst av lager har lett till en 6kning av totalkonsumtionen. Dessutom
visar studien att ju storre lagren &r desto hogre blir paverkan pa konsumtionen. Det
sistndmnda &r i en mening sjalvklart. Nar hushall tar pa lagren finns 6ver tiden mindre att tara

pa.

Men en fraga som kan stéllas ar varfor hushall inte fordelar forbrukning av lagerhallna varor
jamnare over tiden. Ju storre lager desto hogre kostnader for lagerhallning. Ju mer som finns i
lager desto mer utrymme tas i ansprak. Det kan upplevas besvarligt. Kan det vara sa att
kostnader for lagerhallna varor samvarierar positivt med 6kning av konsumtionen? Det vill
séga det faktum att mycket finns i lager lockar personer att konsumera mer for att bli av med
lagren och reducera lagerhallningskostnaden. Chandon & Wansink (2002) som redovisas

7 Studien presenterades pa ett seminarium vid University of Houston i februari i ar. Seminariet
kan laddas ner pa http://www.bauer.uh.edu/mark/speakers.html

& Genom att sankningen var oplanerad blev det mojligt att i ekonometriska modeller bygga in
hur just denna forandring paverkat och isolera andra tankbara influenser.


http://www.bauer.uh.edu/mark/speakers.html
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senare visar att har finns en viktig forklaring till sasmband mellan lagerhallning och
konsumtion.

Hendel & Nevo (2002)

| uppsatsen Sales and Consumer Inventory, (National Bureau of Economic Research May
2002) analyserar nationalekonomerna Igal Hendel (University of Wisconsin ) och Aviv Nevo
(University of California Berkely), rabatters paverkan pa inkdp av tvattmedel, yoghurt och
laskedrycker. Till skillnad fran Suns studie arbetar denna med flera olika produkter. En annan
skillnad &r att Hendel & Nevo primart sokt dokumentera att konsumenter handlar pa lager.
Lagerhallningens paverkan pa konsumerad kvantitet behandlas en passant.

1039 hushall i amerikanska mellanvastern som handlade i nio olika stormarknader studerades
under en tvaarsperiod. Fran hushallen insamlades data om hur ofta de besokte
stormarknaderna, vad de kopte och foér hur mycket pengar. Fran stormarknaderna erh6lls
uppgifter om priser, forsalda kvantiteter samt forekomst av rabatter. Rabatt definieras som en
situation nar priset ar 5, 10, 15, 25 eller 50 % lagre &n ordinarie pris. Rabatter sérskiljdes fran
permanenta prissankningar.

Med ett sadant upplagg gar det inte att observera hur mycket hushallen konsumerar.
Genomsnittlig konsumtion approximerades genom att dividera totalt antal ink6p under 104
veckor for varje hushall. Vidare antogs lagerhallningen vara noll i utgangslaget.

Ett syfte med studien var att dokumentera att hushall vid sina inkop inkorporerar hansyn till
lager. | tider utan rabatter visar studien att hushallen beslutar om inkép med malet att
maximera totalnyttan. Inkdp blir en funktion av férvantad konsumtion, kostnader for att halla
i lager samt forvantade priser pa varorna. | normala fall visar resultaten jamna intervall mellan
inkopstillfallen for respektive vara. Tvattmedel kan lagras langre an laskedrycker medan
yoghurt enbart kan férvaras 6ppnad nagra dagar i kyl. Sa lange preferenserna forblir intakta
kommer gott om varor i lager att betyda att det tar langre tid innan nésta inkdp foretas och
omvant.

Vid rabatterbjudanden 6kar forsaljningen av laskedrycker med 60 %, forsaljningen av
tvattmedel med 24 % och forséljningen av yoghurt med 12,5 %.

Dessutom iakttas ett annat intressant fenomen. Néar det géller yoghurt inhandlas fler burkar av
samma storlek. For bade tvattmedel och laskedrycker inhandlas storre kvantiteter i storre
forpackningar. For laskedrycker galler att av totalforséljning for den storsta forpackningen,
kartonger innehallande 24 burkar, svarar forséljning i samband med rabatterbjudande for hela
80 %. Motsvarande siffra for kartong med 6 burkar ar 60 %.

Ovan sagda betyder att hushallen utnyttjat rabatterbjudanden genom att kopa storre
forpackningar och ¢ka lagerhallningen. Hade det stannat dar skulle lagerhallning enbart lett
till att det skulle ta langre tid an tidigare innan individer skulle foreta nasta inkdpstillfalle. Sa
var det inte. Oavsett senare tillkomna rabatterbjudanden eller atergang till normala priser
drojde det inte lika lange som forr innan hushallen fyllde pa lagren. Det antyder att tillgang pa
lager har lett till 6kad konsumtionen. For laskedrycker beréknar forfattarna att konsumtionen
tack vare lager 6kar med 43,5 %. For tvattmedel ar siffran 18,5 % och for yoghurt enbart 1,8
%. Samtidigt omsétts lager for yoghurt dubbelt sa snabbt som lager for laskedrycker och 5
ganger snabbare an lager av tvattmedel.
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Resultaten for yoghurt verkar logiska. Yoghurt kan inte lagras lange annat &n om hushallet
kan avdela frysutrymme. Darfor far rabatter inga stora effekter. Sambanden mellan
lagerhallning och konsumtion &r signifikant storre for laskedrycker an for tvattmedel.
Chandon och Wansink som redovisas hérnést tar sig bl.a. an detta.

Chandon & Wansink (2002)

Pierre Chandon &r professor i marknadsforing vid Insead och Brian Wansink detsamma vid
University of Illinois. ° Bagge &r varldsledande inom forskning om marknadsféring och
varumarkesanalys. En slutsats av féregaende studier r att samband mellan lagerhallning och
konsumtion varierar beroende pa vara. Denna studie analyserar detta utforligt.

Ett problem i alla sddana studier &r att det varken finns precisionsdata for hur mycket
privatpersoner har i lager eller de exakta mangder som konsumeras. Féregaende studier har
sokt approximera. Chandon och Wansink utfor laboratorieliknade experiment.

Studien A Convenience.Salience Framework of Postpurchase Consumption Incidence and
Quantity: When are Stockpiled Products Consumed Faster? Journal of Marketing Research,
November 2002 ar utan 6verdrift standardverk for hithérande forskning. I sjalva verket
bygger uppsatsen pa resultat av flera olika studier.

Frankrike 1994

| forsta studien studeras samtliga hushalls inkop av torra kex, juice flytande tvattmedel samt
tvattmedel i pulverform for aret 1994 i en mellanstor fransk region. Inkdépen forsta halvaret
anvandes till att skatta genomsnittliga kop- och konsumtionsmonster. Skattningarna togs fram
genom att valja ut ett representativt urval hushall som kopt varorna minst 4 ganger nagon av
dom forsta sex manaderna. Harigenom erholls skattningar for genomsnittlig inkopt mangd
samt tidsatgang mellan inkop.

Nasta steg var att soka urskilja normala kop fran kop for lager. Kop for lager kan ske antingen
for att mota en forvantad konsumtionsokning eller for att utnyttja rabatterbjudanden. Det
forstnamnda skattas genom att utga fran att alla kop som innebar storre kvantiteter an
genomsnitt av normala forpackningar avsag lager for att parera kanda behov. Kop av extra
stora forpackningar som enbart erbjuds vid rabatt tolkades som inkop for att utnyttja lagre
priser med lageruppbyggnad som foljd. Eftersom den sortens inkOp vanligtvis innebér att
handla stérre mangder an annars kommer kdp vid rabatterbjudande att leda till att hushall
bygger upp storre lager & normalt. Med denna undersdkningsmetod sokte forfattarna skatta
ifall forekomst av lager som Overstiger registrerad normal konsumtion paverkar
konsumtionsmangden.

® Adress till Wansinks hemsida &r http://www.business.uiuc.edu/faculty/wansink.html
Adress till Cahndons hemsida ar:
http://faculty.insead.edu/chandon/personal_page/resume.htm

1 Narmare bestamt 4 stycken. Har aterges enbart 3 pa grund av att den fjarde ar sa lik den
tredje att foga ny kunskap tillfors.


http://www.business.uiuc.edu/faculty/wansink.html
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Ett fOrsta resultat var att inkbpsmangderna 6kade dramatiskt vid utnyttjande av
rabatterbjudanden. For juice var effekten hela 201 % och for torra kex 107 %. For tvattmedel
uppmattes effekten till 48 %.

Med sa relativt stora kvantiteter pa lager borde det ta langre tid &n forr innan konsumenterna
anyo skulle behova handla. Sa skedde ocksa. Tidsavstandet till foregaende inkop 6kade med
37 % for juice och 9 % for torra kex. Men detta var alltfor kort tid for att motsvara en
atergang till normal konsumtion. Jamfort med tidigare konsumtionsmonster betydde
uppbyggnad pa lager att den genomsnittliga dagliga konsumtionen av juice ckade med 110 %
och av torra kex med 92 %. For tvattmedel uppmattes ingen genomsnittlig
konsumtionsokning. Har ledde kop pa lager endast till att det tog langre tid innan nésta
koptillfalle.

Denna studie kommer i likhet med dom tidigare fram till att samband mellan lager och
konsumtion varierar beroende pa vara. Foregaende forskare har stannat vid konstaterande av
faktum. Chandon och Wansink utroner varfor det forhaller sig sa.

USA1

Det ar latt att 6ppna en flaska lask eller juice eller en burk torra kakor. Man kan omedelbart
konsumera varan och det finns manga tillfallen da det gar att konsumera sadana nyttigheter.
Detsamma géller en pase fardiga popcorn. Tvattmedel &r en insatsvara i en tidsddande
process. Man tvattar nappeligen klader oftare for att det finns gott om varan pa lager. Man gor
knappast fler toalettbesok for att lagren toalettpapper ar valfyllda. Popcorn som maste poppas
innan dom gar att ata tar langre tid att gora i ordning an fardiga popcorn. Ovan sagda
innehaller i ett nétskal svaret pa fragan varfor sambanden mellan lager och konsumtion
varierar mellan varor.

For att testa hypotesen gjorde Chandon och Wansink ett experiment med ett representativt
urval hushall i Vermont och New Hampshire. Testet avsag konsumtion av sex varor
nadmligen: ostkex, juice, havrekakor (i chokladkakeformat) vetemjol, férpackade nudlar samt
popcorn som gors i mikrovagsugn. Dom forsta tre klassificerades som sk high-convenience
products vilket betyder att det ar latt att snabbt anvanda dom. Dom aterstaende klassificerades
som low-convenience products. Studien jamfor effekter pa huvudgrupperna. Efter att ha
skattat hushallens konsumtionsmanster raknade forfattarna fram hur mycket av respektive
vara varje hushall behover for att mangden skall betraktas som lagerhallning. Varorna som
valdes ut ingick sedan lange i hushallens normala konsumtionsmonster. Det betyder att
hushallen inte exponerades for nymodigheter.

60 representativa hushall valdes ut och i hushallen kontaktades den person som vanligtvis
ansvarar for inkop. Hushallen tilldelades mangder av de sex varorna som beréknades
motsvarade konsumtion samt tillgang pa lager. Dom upplystes om att studien skulle avse tva
av varorna och uppmanades registrera konsumtionen av dessa tva under en tvaveckorsperiod.
Dessutom meddelades hushallen att dom fick behalla 6vriga 4 varor om sa dnskades. Det
hushallen darmed inte visste var att dom plotsligt fick en méangd varor pa lager. Vidare
ombads hushallen delta i en annan studie och fick som kompensation en varukorg bestaende
av olika mangder av dom sex varorna. Studien var egentligen en skenmandver for att 6ka
hushallens innehav av varorna.
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Nagra veckor senare aterkom forfattarna ovantat till hushallen med frageformular ifall de kom
ihag hur mycket av lagren som konsumerats under perioden. 58 av de 60 kunde lamna
trovardiga redovisningar. Pa basis av svaren gjorde forfattarna omfattande ekonometriska
skattningar. Resultatet var att lagerhallning lett till en total 6kning av konsumtionen med 132
%. Nastan hela 6kningen avsag sk high-convenience products.

Chandon och Wansink menar sig har ha lagt en viktig pusselbit. Varor som kraver minimal tid
och arbetsinsatser innan dom kan forbrukas samt lampar sig for en mangfald sammanhang
uppvisar storre paverkan. | pausen mellan fotbollsmatchens tva halvlekar gar det fort att
oppna en popcornpase men tar tid att koka kaffe eller steka hamburgare.

Samtidigt betonar forfattarna att man i detta fall inte kan bortse fran kulturella och liknande
influenser. Hade samma studie gjorts pa Taiwan &r det troligt att forpackade nudlar
klassificerats som high-convenience.

Genomgangen hittills har visat att oaktat metod finns numera etablerad forskning som
dokumenterar dels att tillgang av lager leder till 6kning av konsumtion, dels att effekten
varierar med vara. En relevant fraga &r om varors placering i lager kan snedvrida resultat. Kan
systematiskt hogre konsumtion av viss vara beror pa att denna systematiskt placeras mest
synlig? Ifall lagren manipuleras sa att samma vara hamnar i skymundan kommer hushall att
besvadra sig att ta fram den eller vélja enklaste utvédg genom att istéllet nyttja lattast sedda
vara? Ar svaret pa det sistnamnda ja vad séger det?

USA 2

102 universitetsstudenter deltog i ett for kursen obligatoriskt experiment. Studenterna
meddelades att syftet var att jamfora franska och amerikanska studenters monster nar dom
handlar och tittar pa TV. Varje student ombads lista vilka TV-program han/hon ville titta pa
de narmsta 7 veckorna. Studenterna skulle fa vélja mellan 8 sorters tilltugg att ata vid TV-
tittandet. Darefter fick de skarskada en stor fargplansch som forestallde ett skafferi med dom
utvalda produkterna. Studenterna fick anteckna hur manga av respektive vald sort dom
onskade for respektive dag och sedan lamna ifran sig anteckningen. Darefter ombads de
memorera fargplanschen och minnas hur manga av vald sort de antecknat sig for. Nagon tid
senare upprepades experimentet men varorna pa fargplanschen hade sorterats om. Ett
signifikant resultat var att studenter systematiskt valjer varor som de exponeras mer for, det
vill sdga varor som syns tydligare vilket kommer av att den har en framskjuten placering i
lager.

En slutsats av detta ar att ju mer varor personer har pa lager desto mer plats tar varorna och
tranger sig darmed visuellt pa. Hushallen uppfattar det sa att dom har mycket pa lager och att
omfattande lager forknippas med hogre lagerhallningskostnader. For att reducera kostnaderna
okar konsumtionen. Dom varor som forst blir foremal for konsumtionsokning ar i allmanhet
dom som har en framskjuten position. Nar lagren avtagit upplevs kostnader for att halla lager
ha minskat och den av lagerhallning stimulerade konsumtions6kningen avtar. Jamforelser
mellan fyllda och grovt uppskattade halvtomma lager visar att nar det senare tillstandet rader
spelar varans placering mindre roll for att paverka konsumtionen.
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4. SAMMANFATTNING

Den forskning som gatts igenom férmedlar att konsumenter ar rationella och reagerar pa
rabatterbjudanden och liknande. De planerar sina inkop for flera perioder framat och véger in
forvantningar om kommande prisutveckling, for- och nackdelar med lagerhallning etc. En
viktig slutsats ar att varje analys av privatpersoners inkdpsmonster maste ta hansyn till att
beslut om kop och beslut om konsumtion sallan sammanfaller i tiden. Den som studerar
inkops- och konsumtionsmonster var for sig utan att knyta ihop gar miste om viktiga
pusselbitar. Den forskning som finns har matt effekter pa kort sikt. | en mening ter det sig
logiskt. Pa lang sikt avtar lagren och i takt med att dom avtar reduceras effekterna pa
konsumtionsmonstren.

Det finns &n sa lange ingen hithdrande forskning om sambanden for alkohol. Skalen &r tva.
For det forsta har lagerhallning av alkoholprodukter hittills inte betraktats som nagot
signifikant forekommande fenomen. | flertalet Iander kan privatpersoner kdpa alkohol i
narbutiker och detaljhandel. For det andra - som Pierre Chandon beréttat for undertecknad -
kan det vara svart att genomfora den typ av studier han gjort med alkohol eftersom manga
universitet och myndigheter troligen skulle stélla sig avvisande till att experimentera med
alkohol.

For manga varor ar effekterna som uppméts mycket stora. Det betyder att lagerhallningens
effekt pa konsumtionsnivaer kan vara en mycket viktig forklaringsfaktor. Speciellt intressanta
ar de stora effekterna pa laskedrycker, som i dessa sammanhang har karakteristika som &r
snarlika ol.

Om lagerhallning av alkoholprodukter hittills inte betraktats som ett intressant studieobjekt
visar de senaste arens svenska granshandel att det nu &r ett sa pass viktigt fenomen att det ar
dags att &gna problemet ordentlig uppmarksamhet. Har finns en bortglomd analys av svensk
verklighet nar det géller smuggling, handel och konsumtion av alkohol. Skulle det vara sa att
lagren av alkohol paverkar storleken av konsumtionsutvecklingen i narheten av vad
genomgangen forskning visar for i detta fall likartade varor ar det uppenbart att viktiga
samband gatt all analys forbi. En ny viktig dimension behover tillforas diskussion och politik
runt alkoholrelaterade fragestallningar. Fragor om konsumtionens totalniva, smugglingens
paverkan pa inhemsk produktion, kriminalitet och alkoholrelaterade skador, allt detta och mer
dartill tillférs nya perspektiv om sambanden mellan lageruppbyggnad och konsumtion tas
med i bilden. Ifall lager stimulera 6kad konsumtion hur skulle totalkonsumtionen paverkas om
incitamenten for att bygga upp lager togs bort? En bland manga fragor varda att grunna pa.

En av fa studier som tagit upp problemet ar en finsk fran mitten av 1990-talet. Den refereras i
bifogade bilaga.
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BILAGA. FINSK STUDIE AV LAGERHALLNING AV ALKOHOL

Finsk undersokning om alkohollager

Det finns inga data 6ver finska hushalls lagerhallning av alkohol fore 1984. Fragan ansags
inte intressant att forska om da den allmanna meningen var att hushallen sallan hade alkohol
pa lager. Den méangder hushall beh6vde koptes in i samband med att forvantade konsumtionen
skulle aga rum.

1985 strejkade under en manad personal som arbetade i finska motsvarigheter till svenska
systembolaget. Restauranger, pubar etc. hade 6ppet som vanligt. Mellandl kunde som vanligt
kdpas i dagligvaruhandel. Finska Forsknings- och Utvecklingscentralen For Social- och
Halsovarden, STAKES, utvarderade strejken i en bred vetenskaplig rapport . En fraga som,
undersoktes var ifall hushallen byggt upp lager.

For denna studie intervjuades ett representativt urval hushall som fick svara pa féljande
fragor:

har ni lager av alkohol hemma?

for hur manga veckors konsumtion képte Ni lager?
hur manga veckor tror Ni lagret racker?

har Er konsumtion ¢6kat eller minskat under strejken?

Svarsfrekvensen var hog (94 %) och resultaten visade att hushallen hade lager till ett véarde
som motsvarade 7 % av total forsaljning i finsk detaljhandel. Antar man jamn férbrukning pa
arsbasis motsvarar det ca 24 dagars konsumtion. De som svarade ja pa fragan om dom har
lager fick svara pa vilken typ av alkohol. Sprit stod for ca 65 % av lagerhallningen, starkvin
20 % och vin for aterstoden. 53 % av mannen och 45 % av kvinnorna hade alkohol pa lager.

Konsumtion av 6l stod pa den tiden for ca 42 % av total alkoholkonsumtion, men for en
narmast obefintlig del av lagerhallningen. En tolkning som gors ar att pa den tiden var finska
konsumenter inte vana att handla 6l fér mycket mer an aktuell konsumtion. En
kompletterande tolkning ar att merparten finska hushall inte betraktade mellan6l som
alkoholhaltig dryck. Det skulle betyda att studien underskattat mangden 6l pa lager.

En mkt intressant iakttagelse ar att nar de intervjuade fick fragan varfor de byggt upp lager
svarade endast 12 % av mannen och 6 % av kvinnorna att det var for att parera strejken. Den
viktigaste orsaken till att lager uppstar &r dkat resande. Alkohol kopt via duty-free svarade for
50 % av tillgangliga lager.

" NATURAL EXPERIMENTS WITH DECREASED AVAILABILITY OF ALCOHOLIC
BEVERAGES FINNISH ALCOHOL STRIKES IN 1972 AND 1985, STAKES 1991



