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Sveriges Bryggerier har tagit fram riktlinjer fér marknadsféring av alkoholdrycker. Dessa riktlinjer
ar avsedda att tydliggtra de rekommendationer fér branschen som redan existerar, och &r inget
nytt regelverk i sig.

| dessa riktlinjer galler féljande definitioner:

Alkoholdryck: dryck med en alkoholstyrka fran 2,25 volymprocent och éver.

Marknadsféring: avsattningsframjande/forsaljningsatgarder atgarder med kommersiella syften.
Unga ménniskor: personer som ar under 25 ar.

Inledning
Medlemmarna i branschorganisationen Sveriges Bryggerier ar eniga om att:

- De flesta manniskor som konsumerar alkohol i Sverige gor det med ansvar och utan att skada
andra eller sig sjalva.

- Eftersom 6verkonsumtion och missbruk av alkohol kan medféra allvarliga konsekvenser for
den enskilde individen och dennes omgivning, ar Sveriges Bryggerier medvetna om sitt
ansvar att inte skapa marknadskommunikation som framjar éverkonsumtion av
alkoholdrycker.

Sveriges Bryggerier och dess medlemsféretag stravar efter:

- Att forhindra marknadsféring av medlemsforetagens produkter som kan leda till
overkonsumtion av alkoholdrycker.

- Att forhindra marknadsféring av medlemsfoéretagens produkter som riktar sig till personer
under 25 ar.

- Attse till att marknadsforing av alkoholdrycker féljer svensk lag eller annat lands lag som
omfattas av EU:s TV-direktiv. Och att sddan marknadsforing dven foljer Rekommendationer
avseende reklam fér alkoholhaltiga drycker och alkoholhaltiga Iéttdrycker (Gemensamt
antagen av Sveriges Annonsdorer, Sveriges Bryggerier, Sprit & Vinleverantorsféreningen
2009).

- Att pa ett korrekt och konkurrensneutralt satt verka for att féra fram dessa
rekommendationer .

Anmalningar med anledning av overtradelser av dessa rekommendationer gors till
Alkoholgranskningsmannen. Eventuella dverklaganden av Alkoholgranskningsmannens beslut gors till
Reklamombudsmannen.



Marknadskommunikation for alkoholdrycker ska vara forenliga med foljande principer:

1. Overkonsumtion

1.1 Marknadsforing av alkoholdrycker far inte uppmana till dverkonsumtion av alkoholdrycker
eller forringa betydelsen av éverkonsumtion. Marknadsforing med erbjudanden som kan
framja 6verdriven alkoholkonsumtion &ar alltsa inte godkand.

1.2 Marknadsféring av alkoholdrycker ska inte visa personer som har konsumerat for mycket
alkohol eller ger intryck av att sddan konsumtion &r acceptabel.

1.3 Marknadsforing av alkohol ska inte skapa nagon association mellan konsumtion av alkohol
och valdsamt, aggressivt eller farligt beteende.

1.4 Marknadsforing av alkoholdrycker ska framja en ansvarsfull konsumtion av alkoholdrycker
och ska inte foérringa eller nedvardera avhallsamhet fran alkoholdrycker.

Unga manniskor, barn och ungdomar

1.5 Marknadsféring av alkoholdrycker ska inte fraimja drickande av alkohol bland unga
manniskor. Inte heller ska alkoholreklam visa unga manniskor som dricker alkohol eller
framjar sadant drickande.

1.6 Marknadsforing for alkoholdrycker ska inte formedlas av mediekanaler vars redaktionella
innehall i huvudsak vander sig till unga manniskor.

1.7 Marknadsféring for alkoholdrycker ska inte visa personer som i positiva ordalag framhaller
att de druckit alkohol som unga.

1.8 Marknadsforing av alkoholdrycker ska inte forekomma pa idrottsklader som bérs av barn-
och ungdomslag. Marknadsforing ska inte heller férekomma i sponsringskampanjer som ar
direkt relaterade till unga manniskor.

2. Idrottsutévare
Marknadsforing for alkoholdrycker ska inte visa aktiva idrottsman som dricker alkohol eller
som framjar konsumtion av alkohol.

3. Sakerhet

3.1 Marknadsforing for alkoholdrycker ska inte visa personer som dricker alkohol eller framjar
alkoholdrickande i samband med framférande av fordon.

3.2 Marknadsforing for alkoholdrycker ska inte visa konsumtion av alkoholdryck i situationer dar
detta innebar Overtradelse av sakerhetsforeskrifter. Inte heller dar det kravs sinnesnarvaro.

4. Hailsopastaenden

4.1 Marknadsforing for alkoholdrycker ska inte gora gallande att kunna bota, lindra eller
forebygga sjukdomar.

4.2 Marknadsforing for alkoholdrycker ska inte gora géllande att konsumtion av alkoholdrycker
har nadgon positiv medicinsk effekt.

4.3 Marknadsforing for alkoholdrycker ska inte visa personer som bar klader vilka ar typiska for
sjukvardspersonal eller farmaceutisk personal.



5. Alkoholinnehall
5.1 Marknadsforing for alkoholdrycker ska inte féra fram hog alkoholhalt som nagonting

kvalitetsméssigt positivt fér en viss produkt/sort/slag.

6. Oro, bekymmer, hamningar och konflikt

6.1 Marknadsforing for alkoholdrycker ska inte ge intryck av att alkoholkonsumtion lindrar oro
och angslan.

6.2 Marknadsféring for alkoholdrycker ska inte géra ansprak pa att alkoholkonsumtion gor det
|attare att fatta beslut eller att konsumtion kan l6sa psykosociala konflikter.

7. Prestationsformaga

7.1 Marknadsforing for alkoholdrycker ska inte géra ansprak pa att alkoholkonsumtion forbattrar
fysisk prestationsformaga.

7.2 Marknadsforing for alkoholdrycker ska inte ge intryck av att konsumtion av alkoholdryck
forbattrar social och/eller sexuell framgang.



