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EN STARK NARING,
MITT | KRISEN

Under 2019 fortsatte den svenska
bryggerindringen att expandera och
42 nya bryggerier startades i Sverige.

Det matchar inte riktigt rekordtempot under 2018 nér det startades

ett nytt bryggeri i veckan, men tillvéxten var alltjédmt stark. Men varen
2020 hdande ndgot som har paverkat alla branscher — och i skrivande
stund vet vi inte hur coronakrisen kommer paverka bryggerindringen.
Férsdljningen via pubar och restauranger har avtagit kraftigt, och
mdanga bryggerier har tvingats permittera och dra ned pd produktionen.

Bryggerindringen ar viktig fér Sverige och finns i stor variation i hela
landet, vilket har blivit dnnu tydligare under coronakrisen. Vi har de
mindre entreprendrerna som tagit sin passion fér 61, Idsk och att skapa
nya drycker till ndsta nivd. Vi har hantverksbryggerierna av stérre stor-
lek, ddar det lokala fortfarande stdr i fokus samtidigt som man har en
produktionskapacitet fér att nd konsumenter éver hela landet och i flera
fall Gven en betydande export. Och sd har vi de stora bryggerierna som
har férsett svenskarna med klassiker i decennier, men ocksé kontinuerligt
utvecklat ny teknik som har lagt grunden foér nya produkter, exempelvis
alkoholfri 8l och sockerfri lask. Oavsett storlek bidrar alla dessa brygge-
rier till den svenska livsmedelsndringen inom Sverige savdl som pd olika
exportmarknader. Dryckesturismen ar stor och bryggerierna ér delaktiga i
att utveckla den svenska mat- och dryckeskulturen. Kolla sjalv dar du bor.
Ndstan oavsett var i landet du befinner dig, finns ett eller flera bryggerier
runt hérnet. Det tycker vi dr fantastiskt!

Den svenska bryggerindringen ar ocksd en viktig arbetsgivare med
over 4 800 heldrsanstdallda. Utéver de anstdllda pd bryggerierna skapas
dven indirekta jobb inom jordbruk, férpackning, distribution samt
restaurang- och beséksndring. Symbiosen mellan alla dessa branscher
och alla dessa jobbitillfallen har blivit uppenbar under de restriktioner
som corona medfért, darfor ar det nédvandigt att vi tillsammans tar
oss igenom krisen.

Sveriges Bryggeriers tanke med denna rapport dr att visa upp
bryggerindringens mangfald och ge en tydlig bild éver vilken stark
position vara drycker - 6l, cider, lask och vatten - har idag. Corona slog
ner som en bomb mitt i férfattandet av rapporten, vilket vi givetvis har
behévt férhélla oss till. Men vi har samtidigt valt att behalla merparten
av innehdllet, d& det nu é&r viktigare é@n ndgonsin att visa upp vilken
positiv inverkan bryggerindringen har pa Sverige.

Férutom farsk dryckesstatistik och intervjuer med vara bryggerier,
spanar vi ocksé in i framtiden med hjdlp av bransch- och dryckesexperter.

Trevlig lésning!



VAR BRANSCH I SIFFROR

FORSALININGSSTATISTIK 2019

Varje &r sammanstdller Sveriges Bryggerier dryckesstatistik dver

sald dryck i Sverige. Statistiken inkluderar samtliga férsdljningskanaler,
alltsé dagligvaruhandeln, Systembolaget, hotell och restaurang, samt
export.

FORSALININGEN
AV ALKOHOLFRI OL
FORTSATTER ATT OKA

Férsaljningen av alkoholfri 6l
6kade med 28 % under 2019.
Intresset for alkoholfritt &r en
l&ngsiktig trend och férsaljningen
har 6kat med ca 20 % per ar

de senaste 10 dren.

FORSALJNINGSOKNING
Den svenska bryggerindringens
totala forsdljning har dkat med i

4 1 4 snitt 2 % per &r under de senaste
fem aren.

ANTAL BRYGGERIER
| SVERIGE

Under 2018 gick fdrséljningen
av alkoholfri 61 om lattdl i
volym och den alkoholfria élen

var snubblande néra att ga

om férsdljningen av mellandl ANTAL HELARSANSTALLDA

under 2019. ATEH\"NNING

» 98 % av allt engdngsglas
ladmnas till dtervinning.

» 85 % av alla burkar och
PET-flaskor |[&dmnas till
Atervinning.

 En returnerbar flaska fylls,
ANSTALLDA AR dricks, pantas och diskas
KVINNOR 40 gdanger innan den blir

en ny flaska.
SMAKSATT VATTEN
DOMINERAR 1 ’B MILJARDER

SOCKERFRI LASK OKAR

2010 var endast 15 % av all
lask som sdldes sockerfri.
Samma siffra fér 2019 &r 40 %.

LITER

TOTAL SALD VOLYM
| SVERIGE UNDER 2019.
Foérsdljningsvdrde till konsument:
57 MILJARDER KRONOR

Buteljerat vatten ligger pa
en relativt stabil niva.

Framst dar det kolsyrat och
smaksatt vatten som sdljs.

HAR BRYGGERIBOOMEN
NATT KULMEN?

Under 2018 startades det s& mycket
som ett bryggeri i veckan och 2019
var tillvéxten fortfarande stark med
ett 40-tal nya bryggerier. Redan i
boérjan av 2020 anades en mdjlig
avmattning i antalet nyetableringar.
Coronakrisen kommer dessutom vara
en bidragande faktor i béde antal
nyetableringar och tyvarr sannolikt
nedldggningar.

BRYGGERIPUB NASTA TREND

Bryggeripub &r precis som det later

- en pub eller bar som ocksé brygger
sin egen dryck. Att férena de tva ar
nagot som blivit allt populdrare runt
om i landet och ndgot att hélla utkik
efter under 2020. Bryggeripuben dr ett
sdtt att erbjuda mervdrde och sam-
tidigt 6ka I6nsamheten.

SVENSKA DRYCKER

Ndgot som fortsdtter att efterfradgas
starkt under 2020 och framat &r
svenska produkter och ndrproducerat.
Detta tack vare intresset for miljé- och
hdllbarhet men ocksé for att svenska
produkter férknippas med kvalitet.
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Manga restauranger vill erbjuda
svenska eller lokala dryckesalternativ
och da &r 6l och andra bryggeri-
produkter attraktiva alternativ.

9 AV 10 BRYGGERIER TROR
PA ALUMINIUMBURKEN

Enligt en medlemsundersdkning tror
9 av 10 bryggerier att aluminium-
burken ar den konsumentférpack-
ning som kommer att 6ka mest de
kommande dren. Det beror dels p&
dess kvalitativa egenskaper och
mojlighet till cool design, men ocksd
pd grund av klimatférdelar: den ar
|att att transportera och pantas i

85 procent av fallen.

ALKOHOLFRITT
SNUBBLANDE NARA
ATT GA OM MELLANGL

2018 gick férsdljningen av alkoholfri

6l om lattdl och var 2019 snubblande
ndra att gad om mellanélen. Alkoholfri
6l har dkat i popularitet tack vare att
bryggeribranschen blivit allt duktigare
pd att géra alkoholfritt av hég kvali-
tet, samtidigt som intresset for hdlsa
och en aktiv livsstil 6kat. Numera kan
konsumenten dricka en 6l utan att
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géra avkall pd varken kvalitet, eller
aktiviteter.

LJUS LAGER OCH IPA
FORTSATTER ATT DOMINERA

Ljus lager &r inte bara den dlsort

som sdljs mest volymmadssigt, utan

&r ocksd ndgot som mdanga mindre
bryggerier kommer att bérja utveckla
och producera i stérre utstrdckning
de kommande dren. Det har siats om
att surdlen skulle utmana IPA:n under
2020 som den nya trenddlen, men
férsaljningsmdssigt kommer IPA:n vara
den dominerande trenddlen dven for
ett tag framéver.

LASKINNOVATION OCH
NYA HARD SELTZER

Under 2020 kommer bryggerierna
fortsatta att utveckla olika smak-
varianter och innovativa dryckes-
kombinationer. Vi kommer se en
anpassning till en mer vuxen malgrupp
och en utveckling inom drycker som
tonics, svagdricka och must. En annan
bubblare fér 2020 &r hard seltzer som
ar en ny typ av alkoholhaltig ldgkalori-
dryck som innehdller kolsyrat vatten,
alkohol och en smaksdattare.



BRANSCHTILLVAXT

Stark entreprenérsanda och nyetablering i den svenska bryggerindringen

Nyetablering av bryggerier - Antal per ar
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EN BRYGGERINARING
| STANDIG UTVECKLING

Det var ldnge sedan intresset for |, cider, lask och vatten var sé
stort som det dr 2020. Det finns idag drygt 400 aktiva bryggerier
med egen produktion i Sverige, vilket ar fler an pd valdigt lange.
Efter flera svdra decennier under 1900-talet, var antalet bryggerier
i borjan av 90-talet nere i bara 20 stycken.

414 aktiva bryggerier i Sverige 2019
Fran 2014 till 2018 férdubblades
antalet bryggerier i Sverige och nar
expansionshastigheten var som
snabbast startades ett bryggeri i
veckan. Expansionen fortsatte under
2019 - om an i lite lagre takt — da det
under dret startades ett 40-tal nya
bryggerier.

Det finns flera férklaringar till den
svenska bryggerindringens fortsatta
tillvéxt, ett av de viktigaste skdlen ar
svenskarnas intresse for hantverks-
produkter och vad det egentligen ar
for ravaror vi dter och dricker.

- Konsumenterna har i allmén-
het blivit mycket mer intresserade
av var maten och drycken kommer
ifrdn. Man har héga krav pd god
kvalitet, men man undrar ocksé vem
som &r producenten. Oldrickarna vill
komma ndra det som konsumeras
och det 6kar intresset bdde for det
personliga och lokalt producerade,
sdger Mikael Dugge Engstrém, VD
och grundare fér Dugges Bryggerier i
Landvetter utanfér Géteborg.

Antalet bryggerier vaxer i lika
snabb takt i glesbygden som i tator-
ten vilket bekraftar att intresset for
bryggerier och svenskproducerade
drycker inte endast ar koncentrerat
till storstdderna, utan nagot vi ser
i hela landet. Antalet bryggerier ar
nu ungefdr lika ménga som antalet
Systembolag i Sverige.

- Bryggeriboomen har varit
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fantastisk och bidragit till att vi
idag har ett mycket mer diversifie-
rat utbud. Aven om ndagon typ av
konsolidering kommer att ske de
kommande d&ren, s kommer det
ocksd att fortsatta utvecklas. Vi har
pd senare tid sett mer av sa kall-
lade pubbryggerier, ddr man alltsé
har [6st produktion och distribution
i en och samma lokal. Var satsning
tillsammans med Brooklyn Brewery
for att etablera Nya Carnegiebryg-
geriet har varit valdigt lyckad och vi
ser hur allt fler aktérer kombinerar
bryggeri och restaurang pd liknande
satt, sdger Henric Bystrém, kommu-
nikationschef p& Carlsberg Sverige.

Skapar jobb och sysselsdttning
Bryggerierna dr en viktig arbets-
givare med &ver 4 800 heltids-
anstdllda. Férutom den direkta
karnverksamheten av anstallda
anvander bryggerisektorn ocksé
underleverantérer inom bland annat
jordbruk, transport och forpack-
ningar som skapar ytterligare syssel-
sattning. Branschen bidrar ocksa till
andra sektorer sGsom restauranger,
caféer, barer, dagligvaruhandeln och
Systembolaget. Som arbetsgivare ar
bryggerierna en viktig aktér som ofta
engagerar sig i lokalsamhdllet. S&
hdr férklarar Henrik Dunge, VD fér
Abro Bryggeri, féretagets roll:

- Vi har bryggt 6l i Vimmerby i
261 a&r. Idag har vi 226 anstdllda och

ar en av Vimmerbys stérsta arbets-
givare. Klart att vi k&nner ansvar fér
lokalsamhdllet och mé&nniskorna har.
Vi @r beroende av att de boende
och deras familjer trivs och mar bra,
pd samma satt som de &r beroende
av att vi kan erbjuda jobb.

Viktig export fér Sverige

Totalt exporterar de svenska brygg-
erierna runt 150 miljoner liter dryck
varje ar till ett vdrde av ca 2,8 miljar-
der kronor. Av det utgér 6l och cider
ca 1,6 miljarder kronor och lask och
vatten 1,2 miljarder kronor. Framfér
allt &r det svensk cider som har blivit
en svensk exportsuccé. Den vikti-
gaste marknaden &r Storbritannien,
varfér handelsavtalet efter Brexit
kommer vara viktigt for svensk
bryggerindring.

- Exporten av cider har varit
enorm under 2000-talet och svensk
cider dr idag en av de mest sdalda
cidersorterna i varlden. Tillsammans
med vdara svenska branschkollegor
har vi skapat kategorin "Swedish
Cider", sGger Peter Bronsman,

VD fér Kopparbergs.

Férhoppningen om en fram-
gdngsrik export av svenska bryg-
geriprodukter ser inte ut att stanna
av — tvartom. | en undersdkning
som Sveriges Bryggerier skickat ut
till sina medlemmar, anger 6 av 10
att de kommer satsa pd sin export
under de kommande tre dren.
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INNOVATIVA BRYGGARE
OCH TEKNISKA FRAMSTEG
BAKOM ALKOHOLFRI OL

2019 okade forsdljningen av alkoholfri 61 med 28 procent.

Redan 2018 gick alkoholfritt om lattélen, som sedan Idnge dragits
med en fallande trend. | en medlemsundersékning som Sveriges
Bryggerier gjort anger en majoritet att alkoholfri 61 ar den kategori
de tror kommer att 6ka mest under 2020.

Fortsatt tillvaxt for alkoholfritt
Sveriges Bryggeriers medlemmar
anger i en undersékning att alkoholfri
6l ar den kategori som kommer véxa
mest relativt sett under 2020, men
de anger ocksd att efterfrdgan pé ol
med lagre alkoholhalt kommer att
6ka pé det hela taget. Att utveck-
lingen skett s& lavinartat beror frdmst
pd innovativa bryggare och tekniska
framsteg som majliggér 61 med god
kvalitet trots att alkoholen inte finns
med som smakbdrare. Idag har de
flesta pubar och restauranger inte
bara en, utan flera sorters alkoholfri
ol att erbjuda.

En faktor som ofta ndmns i
relation till den 6kade férsdljningen
bland flera konsumentgrupper
dr intresset for halsa och en mer
aktiv livsstil. Nagot som bekrdftas
av bland andra av Sandra L6é6v
som ligger bakom Instagramkontot
@swedishbrewlady och podden
Veckans Olhdng. Sandra menar
att den generella trenden fér hélsa
pdverkar hur vi dricker och att det ar
lattare att vdlja bort 61 med alkohol

ndr man kan uppleva smakerna utan
alkoholens konsekvenser.

Aven Henric Bystrém pé& Carlsberg
Sverige bekraftar att intresset for
hdlsa vager in. Han pekar dven pd
att det 6kade intresset for &l i stort ar
en bidragande faktor.

- For tio ar sedan fanns det till-
fallen d@ man absolut inte tog en 4l.
Nu gdr det att ta en alkoholfri 4l till
maten och sedan gé och tréna eller
koéra bil. Med alkoholfri 61 har det helt
enkelt skapats fler tillfallen att njuta
av en god 6l, séger Henric Bystrom.

Okad férstaelse for arbetet
bakom en bra 6l
2019 sdélde de svenska bryggerierna
drygt 475 miljoner liter 6l till den
svenska marknaden. Vardet av
forsaljningen av 6l har 6kat med
i snitt 2 procent per ér de senaste
aren, vilket &r hégre an dkningen i
volym, vilket visar att svenskarna dr
beredda att betala fér premium.

- For tio d&r sedan var det svart att
ta betalt fér 6l, men runt 2012 bor-
jade den &lintresserade konsumenten

forstd hantverket bakom en bra 6l
och vi kunde utmana prisbilden.
Idag ligger standardpriset fér en
premiumél pd 20-30 kr per flaska
pé Systembolaget. Men sett till den
totala volymen 6l som sdljs sé& utgér
premiumsegmentet fortfarande bara
runt 10 procent. Vi hoppas pa fortsatt
utveckling, sdger Mats Wahlstrém,
VD fér Poppels Bryggeri i Géteborg.

Systembolaget &r den kanal
dar férsdljningen av &l har haft
den storsta tillvéixten sedan 2014.
Johan Ahlstedt, som dr inképare pd
Systembolaget, spdr att intresset for
6l kommer att fortsatta véxa den
narmsta framtiden.

- Jag ser inte att nyhetstérsten

FORSALJINING AV OL

MILJONER LITER
| SVERIGE UNDER 2019

planar ut eftersom vi har ménga
nytillkomna konsumenter till 61-
kategorin som vill prova nytt och Iara
sig mer, sdger han.

— Blir det daremot fér mycket
fokus pé nyhet och for lite pd kvalitet
finns det en fara i att de valdigt bra
produkterna som en bryggare putsat
pd& i 10-20 ar kommer bli férbisedda
av en kund som hela tiden vill prova
det senaste, sdger han.

Okad efterfragan pé ekologiskt
2019 stod ekologisk &l for 3 procent
av férsaljningsvolymen pd System-
bolaget. En medlemsundersdkning
som Sveriges Bryggerier gjort visar
att tron pd ekologisk tillvaxt delar
branschen i tvd lager. Halften av
bryggerierna tror att efterfrdgan

pd ekologiska drycker kommer att
fortsétta ka under 2020, medan den
andra hdlften tror att efterfrdgan
kommer att stagnera i konkurrens
med andra vdrden som &r viktiga for
konsumenten, sdsom andra héllbar-
hetsaspekter, kvalitet eller ursprung.
Oavsett vilket kan vi konstatera att
tillvéxten under mdnga ar varit kraf-
tig, om an frdn en lag niva.

— Vi har under mdénga ar sett en
stark 6kning av de ekologiska voly-
merna pd Systembolaget och andra
kanaler, intresset for ekologiskt och
ndrproducerat vdxer hos konsumen-
terna och vi tror pd en tillvaxt dven
foér 2020, séger Richard Bengtsson
chefsbryggmdéstare p& Spendrups.

Olets aterkomst som maltidsdryck

| takt med att 6len blivit bredare
och olika premiumsegment har vaxt
fram, har den ocksd blivit mer given
pd restaurangers menyer och i fine
dining-varlden. Sanna Lindberg,
sommelier och dryckesskribent, tror
att dlets kraft handlar om att det ar
torstslackande och ett bra komple-
ment till vin eftersom det innehaller
mindre alkohol.

- Ol kommer inte konkurrera ut vin
som mdltidsdryck, men det ar ett full-
gott alternativ och det kommer bli allt
vanligare att man tar en &l till osten
efter maten, eller inleder middagen
med en surdl, séger Sanna Lindberg.
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Total forsdljning av 6l i Sverige under dren 2010-2019

Forsdljningsutveckling &l - i miljoner liter:
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Starkdl dominerar, men storst tillvaxt for alkoholfri 61

Forsdljningsutveckling per underkategori - Andel per underkategori:

. Alkoholfri 61

Lattol . Starkél 4,51-5,99 %

Mellanél 3,51-4,5 %
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Alkoholfri 61 snubblande néra att passera mellanél i férsaljning

En jamférelse dver férsaljningsutveckling fér, och storleksrelation
mellan, de tre i dagsléiget minsta underkategorierna inom 6l:

. Alkoholfri 81

Notera nedan att férséljningen av

L&ttsl alkoholfri 6l ar 2019 nastan natt upp i niva
med den traditionellt populdra mellan-
Mellanal olen: endast 149 000 liter skiljer.
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LASK OCH SMAKSATT VATTEN

NY FUNKTION OCH VARIATION
INOM LASK OCH VATTEN

Ett 6kat intresse for livsstil och halsa har drivit pd utvecklingen av
lask, vatten och drycker med olika funktionella egenskaper. Storst ar
utvecklingen av sockerfri [ask som idag utgdér dryga 40 procent av
den totala laskférsaljningen. Samtidigt lanseras nya och innovativa
produkter med stor variation pd smak, forpackning och innehdll.

Dryck som livsstilsval

Nicklas Sandstrém, Head of Strategy
and Insights pd Coca Cola European
Partners, menar att lask fortfarande
ar en lockvara i butikerna, men att
man nu képer storre férpackningar
bdde i volym och antal enheter

igen dd& konsumtionen férdndras
som en effekt av Covid-19. Det &r
mer hemmakonsumtion som driver
forsaljningen till stérre férpackningar,
mdnniskor jobbar mera hemifran, gor
farre restaurangbesdk och spenderar
mer fritid hemma d& det ér mindre
resande. En tydlig trend dr att kon-
sumenter drar ned pd sockret under
vardagen for att dricka fullsockrad
lask under helgen.

- Jag ser skillnaden mellan light
och vanlig lask som skillnaden mel-
lan alkoholfri och vanlig 6l. Manga
unnar sig en 6l med alkohol under
helgen, men under veckan valjer man
det alkoholfria alternativet for att
man dr mer medveten om hdlso-
effekterna, séger Nicklas Sandstrém.

Anna-Stina Hallberg, marknads-
chef fér alkoholfritt p& Spendrups,
haller med om att halsotrender styr

10

konsumenternas beteende inom
segmentet.

- Samtidigt ar definitionen av
vad som dar hdlsa ofta individuell.
Det centrala ar &ndd att man vill ha
nagonting med fa kalorier och full
smak, séger Anna-Stina Hallberg.

Vatten och funktionsdrycker

Vatten pé flaska 6kade i popularitet
bland svenskarna under 90-talet och
har legat pé en fortsatt stabil niva
forsaljningsmdssigt under de senaste
10 dren. Kolsyrat, smaksatt vatten
stdr for 61 procent av den totala for-
saljningen och kolsyrat, naturellt fér
30 procent. Stilla vatten utgér endast
9 procent.

Ndgot annat som dkar inom
kategorin &r funktionsdrycker, dvs
drycker som syftar till dterhdmtning
och darfor ar berikade med t.ex. vi-
taminer och mineraler. Férsdljningen
av funktionsdrycker har 6kat stadigt
i volym under de senaste dren och
vaxte med 14 procent under 2019.

Med smak i fokus

Det 6kade intresset fér alkoholfria

produkter har dven gjort det mgjligt
att utveckla laskkategorin. Det lanse-
ras ocksd l&dsk med mer vuxenkarak-
tdr, som tonic, mixers och svagdricka.
Hdr blandas gamla varumdrken som
dterlanseras med helt nya produkter.
- Sedan vi tog éver Hammars
Bryggeri 2016 har vi sett en enorm
utveckling av smak, férg och form,
sdger Robert Henrysson, VD p& Ham-
mars Bryggeri. Vi har tagit éver och
forvaltar gamla recept, en del dnda
frdn 30-talet, men ger dem nya mo-
derna uttryck. Vi jobbar frdmst med
smakutveckling och historisk férank-
ring som grund. Visst ar konsumen-
terna hdlsomedvetna, men ibland vill
man unna sig ndgot festligt. Lask ar
en njutningsprodukt som, precis som
mycket annat, ska njutas i lagom dos.

SOCKERFRI LASK

0%

AV TOTAL FORSALJINING

okat kraftigt i popularitet under de senaste tio dren

Forsdljningsutveckling for lask, i miljoner liter:

Den totala forsdljningen av léask har véxt. Samtidigt har den sockerfria ldsken
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FORPACKNINGAR

BURKEN, SOM TIDIGARE
HADE EN FULSTAMPEL,
HAR KOMMIT IN | VARMEN.

FORPACKNINGAR - EN FRAGA
OM MILJO OCH KVALITET

Bryggerindringen dr beroende av en stor méngd férpackningar
med uppgift att skydda och garantera bdde produktens kvalitet
och konsumentens hdlsa. Férpackningar utgér dock en stor del av
produktens klimatavtryck, varfér hela branschen jobbar medvetet
med bdde dtervinning och utveckling av nya férpackningar.

Sveriges Bryggerier dr dgare till de
svenska returglasen i réda och blé
backar samt deldgare i Returpack
och Svensk Glasdatervinning, tva orga-
nisationer som jobbar fér att samla in
och atervinna de férpackningar som
bryggeribranschen anvdnder.

Véarldens aldsta retursystem
Bryggerindringen anvénder sig av
returglas, engdngsglas, aluminium-
burkar och PET-flaskor. Returglasen
fylls, dricks, pantas och diskas cirka 40
gdnger innan de krossas och blir till
nya flaskor. S& har processen sett ut
sedan de svenska bryggerierna ska-
pade varldens forsta standardflaska i
ett retursystem pd 1880-talet. Av en-
gdngsglasen samlas hela 98 procent
av de flaskor som sdlts i Sverige in i
syfte att bli nya flaskor. De nyprodu-
cerade flaskorna innehdller idag mel-
lan 50 och 80% d&tervunnet glas. Vad
gdller burkar och PET-flaskor pantas
varje ar cirka 85 procent av alla salda

ENGANGSGLAS

8%

SAMLAS IN | SVERIGE

forpackningar. Mdlet dar férstas att 100
procent ska pantas och mycket arbete
gbrs inom branschen fér att detta
ska bli verklighet. Men siffrorna ovan
innebdr andé att Sverige ar bland de
bdasta i varlden pd pant.

— Miljé och cirkular atervinning,
det vill séga att burk blir burk och
flaska blir flaska, ar ett stort fokus
for oss och vara medlemmar. Som
deldgare av Svensk Glasétervinning
och Returpack ar vi med och driver
utvecklingen framat. Vi har ocksé
ett flertal nya projekt for att f& ned
branschens miljépdaverkan, bland
annat genom Dryckesbranschens
Klimatinitiativ, som vi goér i samarbete
med Systembolaget och Sprit- &
Vinleverantérsféreningen, sdger Erika
Danckwardt-Lilliestrédm, ansvarig for
Kommunikation och Samhdallskontakt
pd& Sveriges Bryggerier.

Burken pa vdg in i finrummet
Aluminiumburken har l&nge varit en
férpackning som anvdnts till drycker
som produceras i stora volymer. Flas-
kan har haft en starkare koppling till en
premiumkdnsla. Burken har framstatt
som ett "billigare” alternativ. Men nu
haller en ny syn p& burken som trendig
och premium péd att forskjuta markna-
den. Allt fler ser ocksd burkens fortraff-
lighet som férpackning genom att den

skyddar drycken mot ljusinsl@pp och
férlanger produktens héllbarhet.

— Burken, som tidigare hade en
fulstdmpel, har kommit in i vérmen.
Men det handlar ocksd om stora
klimatféordelar med burken, som att
den dr latt att transportera och att
minst 85 procent av burkarna pantas,
sdger Johan Ahlstedt, inképare av 6l
pd Systembolaget.

De smdaskaliga bryggerierna har
ofta mindre mdjlighet att investera i
maskiner fér att kunna tappa drycken
pd& burk, men de tekniska och logis-
tiska forutsattningarna har férédndrats.
Fler och fler bryggerier kommer upp
i en produktion dar de har rdd att in-
vestera i en burkutrustning, samtidigt
som nya innovativa féretag har sett
till att burken som férpackning blir
tillganglig for fler bryggerier.

— De mindre bryggerierna har tidi-
gare anvant flaska, fér det ar enklare
att paketera dlen sa. Men Sverige har
under de senaste dren genomgdtt en
utveckling dér bland annat féretaget
CanMan har spelat en stor roll. Can-
Man har mobil utrustning och dker runt
till bryggerierna och tappar upp dryck
pa burk, vilket innebdr att bryggerierna
inte sjdlva behéver dga ndgon ut-
rustning, sdger Magnus Mdrdberg pd
Sédra Maltfabriken i Stockholm, som

sjalv anvander den mobila tjénsten.
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KORT OM
SVERIGES BRYGGERIER

Sveriges Bryggerier dr Sveriges dldsta branschorganisation och
har representerat den svenska bryggerindringen sedan 1885.
Véra medlemmar producerar &l, cider, ldsk och vatten.
Tillsammans verkar vi for en livskraftig bryggerindring som
vaxer pd ett framgdngsrikt, héllbart och ansvarfullt satt.
Sveriges Bryggerier bestdr av ett 40-tal medlemmar som
tillsammans brygger och producerar cirka 90 procent av

all él, cider, vatten och l&sk i landet.

Sveriges Bryggeriers vision ar att Totalt omsatter bryggeribranschen Sveriges Bryggerier arbetar med
alla ska kunna njuta av &I, cider ndrmare 15 miljarder kronor per retursystem i form av bland annat
och lask utan att ndgon tar skada, ar, har éver 4 800 anstdllda och rédbacken och blabacken. Vi ar
vilket &r en viktig anledning till skapar 60 000 arbetstillfallen del&gare i Returpack som samlar in
att vi jobbar med en mdngd olika i Sverige. Sveriges Bryggerier och atervinner PET och aluminium-
ansvarsfragor. Bland annat stéttar arbetar internationellt genom att burkar. Vi é@r dven deldgare i Svensk
vi aktivt en kontrollerad alkohol- vara engagerade i EU-ldndernas Glasdtervinning.

forsaljning genom Systembolaget bryggeriorganisation, Brewers of

samt &r foér &lderskontroller i Europe och i den europeiska |&ske-

handeln och pd restauranger. drycksorganisationen UNESDA.

All statistik i denna rapport bygger pé data frdn Sveriges Bryggerier,
Delfi dryckesstatistik, EY:s rapport "Bryggeriernas bidrag till samhdallet”
och Jordbruksstatistik 2019, kap 16, Jordbruksverket.

Tack fér foton: © Sveriges Bryggerier 2020

Abro (sid 1), R&dands Bryggeri (sid. 2), Nya Carnegiebryggeriet (sid 5), Jdmtlands Bryggeri (sid 6), Coca-Cola (sid 11). Produktion: Geelmuyden Kiese
i Q
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Branschorganisation fér
den svenska bryggerindringen
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