SVERIGES
BRYGGERIER

Antagen av styrelsen 29 november 2018, Stockholm

Tolkning av stadgarna och medlemskapets forpliktigande i

Svenska Bryggareforeningen

Stadgarna for Svenska Bryggareféreningen reglerar medlemskapets behorighet och
alaggande.

Paragraf 2 stipulerar att medlemmarna:

e maste vara producenter av 0l, cider, lask eller vatten.
e har produktion i Sverige

Paragraf 3 stipulerar att medlemmarna forpliktigar sig félja vad som anges i
stadgarna:

a) att aktivt medverka till att foreningen kan tillvarata och framja medlemmarnas
gemensamma intressen,

Det betyder att medlemmarna har en konstruktiv dialog inom féreningen och med
kansliet, samt stéttar med information och kompetens efter férmdga.

b) att inte externt motverka beslut i styrelse eller pa féreningsmote,

Det betyder att medlemmar accepterar fattade beslut, Gven om man inte alltid héller
med.

c) att folja foreningens etiska regler och egenatgardsprogram

Det betyder att man accepterar och féljer de etiska regler, branschriktlinjer och
egendtgdrdsprogram som antas i styrelsen eller pd féreningsméte. For nérvarande
(2025) dr dessa:

e Styrelsens riktlinjer fér samverkan (antagen 2018)

www.sverigesbryggerier.se

Sveriges Bryggerier dr Sveriges dldsta branschorganisation och har representerat den svenska bryggerinéringen sedan 1885. Véra
medlemmar producerar 01, cider, lask och vatten. Tillsammans verkar vi for en livskraftig bryggeri-

ndring som vaxer pa ett framgangsrikt, hallbart och ansvarfullt sétt. Sveriges Bryggerier bestar av ett 40-tal medlemmar som

tillsammans brygger och producerar cirka 90 procent av all 61, cider, vatten och lask i landet.


https://sverigesbryggerier.se/wp-content/uploads/2024/09/Styrelsens-riktlinjer-for-samverkan.pdf
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e Alkoholgranskningsmannen (AGM), branschens sjélvreglerande organ (sedan
2006)

e Rekommendation avseende marknadsféring av alkoholdrycker, alkoholhaltiga
ldttdrycker och indirekt alkoholreklam (antagen 2006, senast reviderad 2022)

e Rekommendation avseende kvalitetssdkring i produktionen, godkénd
motsvarande minst IP-livsmedel. (antagen november 2018).

Utéver ovan dligger medlem att iaktta god affirssed och upptréda ansvarsfullt pa
marknaden. Det betyder att medlemmar ska upptrdda korrekt mot varandra samt félja
vad som stadgas i lag och andra férfattningar samt vad som féreskrivits av myndighet.
Det betyder ocksd att medlem stéttar féreningens verkan fér en ansvarsfull konsumtion
i syfte att verka fér en god folkhdilsa.

d) att arligen erlagga den avgift som ordinarie féreningsmote faststallt

Féreningen strévar efter att ha en sund ekonomi med nddvéindiga avgifter fér att ticka
verksamhetens kostnader.

e) att arligen till féreningen inge de statistiska uppgifter om produktion och
forsaljning, som foreningens styrelse enhalligt beslutar om.

Det betyder att man dr skyldig att bidra med statistik och underlag till kansliet. |
dagsldget (2025) gdiller detta:

e Totalmarknadsskattning pa heldr till Delfi Marknadspartner

e Grdnshandelsexport till kansliet

www.sverigesbryggerier.se

Sveriges Bryggerier dr Sveriges dldsta branschorganisation och har representerat den svenska bryggerinéringen sedan 1885. Véra
medlemmar producerar 01, cider, lask och vatten. Tillsammans verkar vi for en livskraftig bryggeri-

ndring som vaxer pa ett framgangsrikt, hallbart och ansvarfullt sétt. Sveriges Bryggerier bestar av ett 40-tal medlemmar som
tillsammans brygger och producerar cirka 90 procent av all 61, cider, vatten och lask i landet.


https://www.alkoholgranskningsmannen.se/
https://www.alkoholgranskningsmannen.se/wp-content/uploads/2022/10/Rekommendation-avseende-marknadsfo%CC%88ring-av-alkoholdrycker-alkoholhaltiga-la%CC%88ttdrycker-och-indirekt-alkoholreklam-221001.pdf
https://www.alkoholgranskningsmannen.se/wp-content/uploads/2022/10/Rekommendation-avseende-marknadsfo%CC%88ring-av-alkoholdrycker-alkoholhaltiga-la%CC%88ttdrycker-och-indirekt-alkoholreklam-221001.pdf
https://www.sigill.se/omraden-och-regler/livsmedel/

