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EN STARK BRANSCH
MED STOLT HISTORIA

Var svenska bryggerindring fortsatter att vaxa
och omsatter idag 21 miljarder kronor per ér.
Landets 6éver 400 bryggerier ar en viktig del
av bade historia och framtid. Aven under tuffa
ekonomiska tider spelar de en stor roll - vi vill
gdrna unna oss ndgot gott att dricka.

Alla generationer har sina dryckesminnen. Plastbacken med blandad lask &r
fér manga en del av barndomen. Senare fick 1,5-litersflaskorna sin sjalvklara
plats vid fredagsmyset. Trender kommer och gar. Dagens ungdomar tar gdrna
en energidryck i farten. Bryggarna dr modiga och vdra stérre bryggerier satsar
stort p& innovationer. Det finns ett sténdigt driv efter smakutveckling och den
ratta férpackningen. Mindre bryggerier dr ofta snabba, lyhérda och experi-
mentella. De skapar intresse med spdnnande, lokala produkter. Det hér dr en
fin symbios som gynnar alla.

Vi ér ett 6l-land och allt fler bryr sig om vad de har i glaset. Bryggerier
ar spridda 6ver hela landet och det finns ofta ett bryggeri i din ndrhet. Det
ger mojlighet till besék och manga fér forstdelse for det hantverk som ligger
bakom, vilket i sin tur kar intresset. Under 2000-talet sattes svensk cider pd
varldskartan och blev en dryck att rakna med.

P& krogen vill vi ha mycket att vdlja mellan. Manga har upptdckt att alko-
holfritt ar gott och att Iasken smakar lika bra utan socker. Vatten och funk-
tionsdryck finns i en mdngd smakkombinationer. Utbudet &r enormt b&de nér
det galler smak, energiinnehdll och styrka. Idag finns det ndgot for alla vilket
gor det latt att umgds. Fjarran ar tiden ndr man férvdantades ha en ursékt foér
varfér man valde bort alkohol.

Lagkonjunkturen slar brett, hos bade stora och smaé bryggerier. Vi konsu-
menter tanker till innan vi handlar men vill samtidigt unna oss. Mdnga vdljer
bort semesterresan men en god dryck kan vara rimligt.

Visste du att Sveriges Bryggerier ar landets dldsta industribranschférening,
som bildades av élbryggare redan 1885? Fér mig dr det en ynnest att fa vara
med och driva branschen framat. Bryggerierna vet sina rétter och sin historia.
En stolt bransch med fenomenal anpassningsférmdga. Det dr héftigt att det
gdr att skapa sé mycket nytt och hdnga med i tiden.

Tank att en bransch som funnits i hundratals ar, fortfarande &r hégst
relevant!

Var bryggerindring dr viktig pd mdnga plan; till exempel som arbetsgivare,
innovator, frdmjare av svenskt lantbruk, restaurangndring och god dryckeskultur.
Samtidigt som bryggerierna tar ett stort ansvar fér bade miljé och folkhalsa.

Hér far du ett smakprov pd mangfalden.

Trevlig lasning!



VAR BRANSCH I SIFFROR

FORSALININGSSTATISTIK 2022

Varje &r sammanstdller Sveriges Bryggerier dryckesstatistik 6ver den dryck
som sdljs i landet. Statistiken inkluderar samtliga forsdljningskanaler, alltsd
dagligvaruhandeln, Systembolaget, hotell och restaurang samt export.

OVER
 ALKOHOLFRITT
FORTSATTER ATT VAXA BRYGGERIER
Hdlsotrenden speglas dven pda | SVERIGE

6lmarknaden, dar fler efterfréagar
alkoholfri &l. Produktutvecklingen
har tagit stora kliv framat. Alkohol-
fritt star for 5 procent av brygge-
riernas totala 6lférsdljning. Under

2021 blev alkoholfri &l stérre an

mellanlet. HELTIDSANSTALLDA

FORPACKNINGAR

Aluminiumburk och PET-flaskor
dominerar. Sleek Can har bidragit
till burkens 6kade popularitet.
ANSTALLDA AR
KVINNOR

FORSALJININGSVARDE
TILL KONSUMENT:

BAST | VARLDEN PA PANT

Total insamlingsgrad fér PET-

flaskor och aluminiumburkar var MILJARDER
87,4 procent under 2022. KRUNUR

* Insamlingsgrad burk: 87,8 %

. Mer &n 10 gdnger s& mycket
* Insamlingsgrad PET: 86,7 %

som férsdljningsvdrdet for kaffe
i Sverige (~ 6 miljarder kronor).

OKAD FORSALJNING

Den svenska bryggerindaringens
totala forsdljningsvolym 6kade
med cirka 6 procent mellan 2021
och 2022.

TOTAL SALD VOLYM AV
SVENSKA BRYGGERIER 2022:

'l 9 MILJARDER
9y LITER

Ungefar dubbelt s& mycket som
den drliga mjélkkonsumtionen
i Sverige (~700 miljoner liter).

MER AN HALFTEN AV ALL
LASK AR SOCKERFRI

Sockerfri lask star fér 53 procent
av all lask som sdljs.
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SPANINGAR

SVENSKT AR POPPIS

Vi ar stolta éver var svenska &l och
cider och dricker gérna de sorter som
produceras pd hemmaplan. 80 pro-
cent av &len och 95 procent av den
cider som sdljs p& Systembolaget ar
tillverkad i Sverige.

SLEEK CAN FAR
BURKEN ATT TOPPA

Tidigare var PET-flaskan den mest
populdra dryckesférpackningen.
Under senare ar har aluminiumburken
vuxit mest - frén 35 till 42 procent av
den totala férsdljningsvolymen sedan
2015. Framfor allt ar det burkens fér-
delar och introduktionen av Sleek Can
som goér att burken numera ar det
vanligaste férpackningsslaget.

OKAT INTRESSE FOR CIDER
OCH BLANDDRYCK

Den vaxande trenden for cider och
blanddryck har pdgatt under ménga
&r. 2022 vaxte kategorierna med 10
procent. Dessa drycker ar lyhérda for
trender, under sténdig utveckling och
pd sd vis attraherar de nya malgrup-
per. De nya konsumenterna bidrar

i sin tur till ytterligare utveckling. En
positiv spiral!

FLER VILL HA LAGPRISOL

Under flera drs tid har férsdljningen
av premiumol ékat pd Systembolaget.
Sarskilt under pandemin unnade sig
konsumenterna "fin-6l" att dricka
hemma, eftersom det inte var méjligt
att beséka krogar.

Under 2022 vande trenden och
l&gprisdl har 6kat. Férandringen
drivs framfér allt av att vi har mindre
i pldnboken.
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TILLVAXTEN AV
EKO PLANAR UT

Ekologiska produkter har historiskt

sett upplevt en stark tillvéxt. Nu har
kurvan planat ut. Det avmattade
intresset for ekologiska produkter

har inte enbart paverkat bryggeri-
ndringen, utan hela livsmedelsbrans-
chen. Mellan 2020 och férsta kvartalet
2023 minskade foérsdljningsvardet

av ekologiska produkter med 15-20
procent pd darsbasis.

HALSOTRENDEN
HALLER I SIG

Allt fler valjer alkoholfri &l — dar
volymerna 6kat med 1 000 procent
de senaste 10 dren. Aven inom det
sockerfria hdnder det massor. Sedan
2021 ar mer an halften av lasken pd
marknaden sockerfri.

OLKONSUMTIONEN
FORTSATT TRADITIONELL

Olfsrsaliningen pé Systembolaget
bestdr till 89 procent av ljus lager,
varav 75 procent ar av svenskt
ursprung.

Det snabbast véxande segmentet
ar mellanmérk- och mérk lager, dock
frédn sma volymer.

TAP ROOMS GOR
BRYGGERIER TILL
HYBRIDFORETAG

Mdanga bryggerier har 6ppnat tap
room — en slags bar ddr man i férsta
hand sdljer sitt eget 6l. Darmed blir
bryggerierna mer av hybridféretag.
Ett tap room dar ett viktigt marknads-
foringsfonster men ocksd ett satt

att bredda verksamheten och 6ka
inkomsterna.

SOBER BARS PA
FRAMMARSCH

Ett koncept som vaxer just nu ar
"Sober Bars", allts& barer som foku-
serar pd& alkoholfria drycker. Barerna
satsar pé att vara trendiga, smakrika
och fokuserade pd genuina samtal
och upplevelser. Har vill man erbjuda
unik mat och dryck, livemusik och en
skdn atmosfar utan alkohol.

TREND MOT SVAGARE 0L

Bdde i Sverige och utomlands finns
en begynnande trend mot svagare
6l. Kommer framtidens starkdl vara
3,9-4 procent?



BRANSCHTILLVAXT

BRYGGERINARINGEN VAXER
TROTS NYA UTMANINGAR

Det stora intresset for 6|, cider, Iask, vatten och andra bryggeriprodukter
fortsatter att vaxa. Mellan 2021 och 2022 6kade bryggeriernas férsdljnings-
volym med 6 procent. Bryggerindringen dr viktig och pdverkar vért
samhdlle p&d mdnga satt — samtidigt som den i sin tur pdverkas av
varlden omkring. Det innebdr b&dde mojligheter och utmaningar.

Sveriges bryggeribransch ar och
forblir en central del av livsmedels-
ndringen. Nu finns éver 400 brygge-
rier spridda éver landet, ungefar lika
madnga som det finns Systembolags-
butiker. Idag uppgdr bryggeriernas
forsaljning till 1,9 miljarder liter vilket
motsvarar ett konsumentvdérde av
cirka 66 miljarder kronor. Det ar
ungefdr tio gdnger s& mycket som
forsdljningsvardet av kaffe.

Ett férandrat bryggeri

Idag arbetar ungefdr 5 000 personer
inom bryggerindringen i landet och
har finns en enorm bredd. Allt frén
smaskaliga familjeféretag till stora,
internationella bolag. Darfér behovs
ett brett spann av kompetenser.
Mdnga bryggerier har ett 6kat behov
av teknisk kunskap. Lisa Wahlstrém
pd Coca-Cola Europacific Partners
Sverige sdger:

- Det dr en utmaning att hitta
tekniker och ingenjérer, det ér en
stor konkurrens om arbetskraften.
Har behodver vi bryggerier profilera
oss battre. Folk maste forsta vilken
innovativ, snabb och intressant
bransch vi kan erbjuda, som ligger
l&ngt fram inom héllbarhet. Vi mdste
bli battre pa att lyfta fram sant.

Marten Lyth, kommunikations-
direktér pd Spendrups, vittnar om
samma sak:

- Det handlar inte l&ngre om att
jobba i en murrig bryggeriverkstad.
Vi behéver en ny typ av kompetens
och tavlar mot stora teknikforetag
om arbetskraft. Darfér bor vi fundera
over utbildningsbehovet i landet, for
att kunna fortsatta utvecklas som
ndring.

Han berdttar att de anstdllda
pd Spendrups ofta stannar lange.
Vissa jobbar med annat ndgra ar
men kommer tillbaka, kanske i en
annan roll. Fér att f& balans i kul-
turen anstdller de gdrna dldre, som
jobbat med andra saker tidigare.

Férutom att vara en stor och viktig
arbetsgivare pdverkar bryggeri-
branschen dven fler ndringar. Har
finns ett ndt av underleverantoérer
inom bland annat jordbruk, trans-
port och férpackningar. Aven andra
sektorer berdrs sGsom restauranger,
caféer, barer, dagligvaruhandeln
och Systembolaget.

Gamla och nya utmaningar
Under pandemidret 2020 tappade
hotell- och restaurangndringen

24 procent av sin férsdljning. Folk

kunde inte l&éngre gé& ut och konsu-
mera dryck pd restauranger, barer,
festivaler och liknande. Trots en
stark dterhdmtning dr nivéerna inte
tillbaka som innan pandemin, pd
grund av lagkonjunktur och infla-
tion. Systembolagets volymer dkade
ddremot med 14 procent under pan-
demin, dd vi i stallet konsumerade
dryck hemma.

Vi ér férbi pandemin men det
har kommit nya utmaningar. Det
makroekonomiska klimatet och
inflationen dkar trycket pd féretag.
Bryggerier far stigande kostnader
samtidigt som konsumenter séker
billigare alternativ.

- Fran att i ménga ar ha haft
normala prisékningar pd 1-2 procent
per ar, fick vi chockhgjningar pda
upp till 30-50 procent pd rdvaror sa
som t.ex. socker, burkar och flaskor.

+6%

| TILLVAXT
MELLAN 2021 OCH 2022

OVER

40

Aktiva bryggerier
i Sverige 2023
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Stark entreprenérsanda och nyetablering i den svenska bryggerindringen

Totalt antal aktiva bryggerier
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STIPENDIUM FOR ATT
OKA KOMPETENSEN
| BRANSCHEN

Tvd gdnger om dret delar
Sveriges Bryggerier ut
stipendier genom Franz

Bryggeriforsdljning per kanal

Miljoner liter

5000 1905
Heiss fond. Stora Franz 1769 1754 1804
Heiss-stipendiet pd 50 000 kr 1581 1651 1688 1669
ar 6ppet for anstdllda pa 1500
Sveriges Bryggeriers med- .
lemsbryggerier. Lilla Franz
Heiss-stipendiet ar 6ppet el B B B B BE B B B
for sdkande dven utan-
for branschen samt for 500
anstdllda pd bryggerier
som inte dr anslutna till . . . . . . . .
Sveriges Bryggerier. ° o 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

[l Systembolaget Dagligvaruhandel M Hotell & Restaurang Export

Vi bryggerier méste éndé vara for- som det bara skett en 4-procentig Det finns dock en styrka inom
siktiga med att kortsiktigt 6ka véra okning av priserna mot konsument. bryggeribranschen, jamfért med
priser dd flera rdvarupriser forvantas — De kommande dren blir nog mdnga andra ndringsverksamheter.
gd ner igen och daé vi inte vet hur ocksé tuffa. Men intresset for mat Ett bevis pd detta ar att mdanga
mycket konsumenterna &r villiga att och dryck ar stort, och konsumen- bryggerier har en lang historia
spendera i en tid d& de har mindre terna vill ha ett stort utbud. och har 6verlevt ett otal kriser
pengar i fickan, sdger Peter Brons- Flera bryggerier instdmmer. En genom dren.
man, VD pd& Kopparbergs Bryggeri. enkdtundersdkning riktad till

Henrik Kihlberg, VD pd bryggeriet Sveriges Bryggeriers medlemmar
Nils Oscar, har ocksd pressade margi-  visar att det radder stor oro kring
naler. De har drabbats av kostnads- kostnadsoékningar, I6nsamhet och
6kningar pd ca 20 procent samtidigt likviditet det narmsta dret.
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OLTRENDERNA SPEGLAR
VAR OMVARLD

Pandemin satte sina spdr pd 6lférsdljningen. Nu ar det |ldgkonjunkturen
som pdverkar konsumenterna — kombinerat med vart 6kade intresse for
hdlsa, miljé och valfrinet. Snabbast tillvaxt ser vi hos alkoholfri 61 som
nu gétt om bdde lattdél och mellandl i férsaljningsvolym.

Under 2022 var bryggeriernas olfér-
sdljning 505 miljoner liter, vilket dr en
viss dterhdmtning sedan pandemin.
Men fortfarande ar forsdljningen
under 2019 ars nivder.

Férsdljiningen pd Systembolaget
6kade under pandemin, dd restau-
ranger och krogliv sténgdes ner
och mdnga konsumerade sin dryck
i hemmet. Systembolaget gynna-
des dven av stdngda grdnser, som
begrdnsade inforseln av ol fran
andra ladnder. Trenden med begran-
sad inférsel hdller i sig pd grund av
en svag krona och héga energipriser.

Av bryggeriernas totala forsdlj-
ning stdr starkdl for 68 procent och
alkoholfritt 5 procent, dar bada tagit
marknadsandelar av dévriga 6lseg-
ment. Detta beror framfér allt pa
Craft beer-trenden bdde pd System-
bolaget och inom restaurangseg-
mentet, men ocksé produktutveck-
lingen inom alkoholfritt. Redan 2018
gick alkoholfri 6l om I&ttdlen. 2021
blev den daven stdrre dn mellandlen.

Hélsa och valfrihet

Mdnga bryggerier satsar stort och
medvetet pd ldgalkohol- och alko-
holfri 6l. Idag finns ett brett utbud i
dagligvaruhandeln, bade frdn stora
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och smad bryggerier. Medan de stora
bidragit med tidig innovation har de
mindre hjdlpt till att bredda katego-
rin och skapa intresse.

- Vi lever i ett land dér det &r
nolltolerans mot alkohol och bil-
kérning, vilket gynnar de alkoholfria
alternativen. Hela branschen jobbar
med alkoholfri 6l idag. Det har skett
en stor utveckling och bryggerierna
erbjuder spdnnande hégkvalita-
tiva produkter. Har har man ocksd
jobbat med férpackningen for att
presentera en bdttre produkt "over-
all”, berattar Nils Oscars VD Henrik
Kihlberg.

Anna Anderberg, héllbarhetschef
pé& Carlsberg Sverige, berattar att
Carlsberg Sverige ser nya konsum-
tionsvanor, sdrskilt bland yngre. Det
rdder en hdlsotrend dar mdnga vill
ha alkoholfria alternativ.

- Vi dlskar 6l och vi tycker att det
ska finnas en &l fér varije tillfalle.
Darfér lagger vi ner mycket tid pd
att utveckla vart alkoholfria utbud.
Det &r viktigt for oss att vi kan
erbjuda konsumenten alkoholfria
alternativ, att vi har en bred port-
folj med manga olika dlstilar och
att véra alkoholfria 6l smakar gott.
Vart senaste tillskott i portféljen ar

en smakfull lager helt utan alkohol
ddar humlen fér ta stor plats i smak-
profilen. Alkoholfritt &r en stadigt
véxande och I6nsam kategori och vi
&r 6dmjukt tacksamma for att vi idag
ar marknadsledare inom detta viktiga
segment.

Alkoholfritt kan ocksd vara ett satt
att balansera alkoholintaget. Om
ndagon vill ta en snaps pd festen gér

det att kombinera med en alkoholfri 6l.

— Det alkoholfria &r ett jatteintres-
sant omrdde for oss och vart utbud
Skar. Tidigare tog vi fram en alkoholfri
variant av ndgon starkél. Men nu kan
vi ibland utgd fran den alkoholfria
eller alkoholsvaga sorten och lagger
sedan till en starkél. Vi ser ocksé att
konkurrensen fran de stora, utldndska
spelarna 6kar inom alkoholfritt, séiger
Marten Lyth p& Spendrups.

FORSALJINING AV OL

MILJONER LITER FRAN
SVENSKA BRYGGERIER 2022
INKLUSIVE EXPORT

® Svensk 6l 80%
® Importerad 61 20%

Ljus och billig 6l, tack

Under en ldngre tid tog premiumalen
marknadsandelar fran lagprisdlen pd
Systembolaget. Premiumélens andel
gick fran 2 till 5 procent mellan 2015
och 2021. N&r konsumenter nu fatt
mindre i pldnboken &r det manga
som vdljer billigare 8l.

Lagerélen har under drtionden
dominerat férsdljningen med 95 pro-
cent av Systembolagsvolymerna. Ale
har de senaste dren haft en dkande
trend som nu stannat av i samband
med ldgkonjunktur och 6kad kost-
nadsmedvetenhet hos konsumenten.
Ale har generellt sett ett hégre pris
an lager.

- En tydlig trend inom &élvarlden
ar att ga tilloaka mot lager. Ménga
bryggerier producerar fler ljusa, friska
lager stallet for starka, dverjésta
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Forsaljning 6l, svensk vs importerad

Miljoner liter

500

400

2015 2016 2017

W Starkdl Wl Mellansl

W Lattol Alkoholfri 6l

Slsorter med hég beska. Men det ar
samtidigt svdrare att hdlla en jadmn
kvalitet pd ljust lagerdl. Att en ale
skiftar i smak har konsumenterna for-
stdelse fér, men ndr det galler lager
vill man ha en kvalitet som dar exakt.
Det har tidigare varit en utmaning
féor manga bryggerier, men idag ar
kunskapen hégre, séiger Marten Lyth
pd Spendrups.

Eko och svenskt

| samband med Idgkonjunkturen har
tillvéixten av ekologisk 6l avtagit och
forsaljningsandelen ligger stabilt pa
8 procent.

- Under de senaste dren har det
Okat i betydelse att det &r svenskt.
Inte bara svenskproducerat, utan
svenska rdvaror. Pandemin och
annat har fatt oss att forstd att det

Inhemsk férsdljningsutveckling per 6lsegment

2018 2019 2020 2021 2022

Folkdl 3,5% i Folkdl 2,8%

ar viktigt. Vi kan lita pd svenska fére-
tag, att de har hég kvalitet, kontrolle-
rad pdverkan pd klimatet och mindre
bekdmpningsmedel. Till exempel
bekdmpningsmedlet Glyfosat som
hittades i hoga halter i utldndskt
maltkorn, men inte i rGvaror som
hade svenskt ursprung.

Spendrups har ldnge samarbetat
med Lantmd&nnen och Viking Malt for
att 6ka odlingen och anvdndandet
av svenskt maltkorn, och specifikt
ekologiskt — som flerdubblats de
senaste 10 dren.

Av den 6l som sdljs p& System-
bolaget dr 80 procent svensk, vilket
legat stadigt éver tid.
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LASK, VATTEN OCH FUNKTIONSDRYCK

VI VALJER DRYCK UTIFRAN
VAD VI VILL UPPNA

Forsdljningen av lask, vatten och funktionella drycker har mer an val
dterhamtat sig sedan pandemidren. Nu dr férsaljningen av lask rekordhoég
och det sdljs mer av de sockerfria alternativen dn de sockrade. Trenden
for halsa och livsstil fortsatter — konsumenter vill géra aktiva val och
vdljer dryck utifrdn vad de vill uppnd.

Lask dar bryggeriernas stérsta kate-
gori, sett till volym. Under 2022 upp-
gick den inhemska l&skférsaljningen
till 740 miljoner liter. Nu star sockerfri
|ask for éver 53 procent av forsalj-
ningsvolymen. Det @r en markant
6kning fran 27 procent ar 2015. Den
starka tillvéxten beror till stor del pa
en okad efterfrdgan av mer hdlso-
samma alternativ.

- Vi ser att trenden framst handlar
om att konsumenter vill géra med-
vetna val. Ibland vill du ha sockerfritt,
en annan gdng en sockrad dryck
men under kontroll. | véra mdatningar
vill 8 av 10 goéra aktiva, hallbara val
och dr ocksd beredda pd att betala
for det. Utvecklingen grundar sig
sjdlvklart ocksd i medvetna atgdrder
frdn oss och hela branschen. Allt ifrén
innovation, investeringar, marknads-
féring samt lansering av nya socker-
fria alternativ pd marknaden, sdger
Lisa Wahlstrém, héllbarhetsdirektor
pé& Coca-Cola Europacific Partners
Sverige.

Vi dricker inte vad som helst.

Det har blivit viktigare vad drycken
innehdller och bryggerierna behdver
vara transparanta. Typ av férpack-
ning har ocksd betydelse och dven
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det sociala: vi vill std bakom det
varumdrke som vi haller i handen.
Lisa berdattar att det ar tydligt att vi
vdljer olika drycker for olika tillfallen.
Forr drack mdnga kaffe for att bli
pigga men nu finns andra drycker
som kan ge samma effekt.

- Vi valjer dryck utifran vad vi vill
uppnd. For att njuta, bli uppiggade,
d&terhdmta oss eller slacka torsten.

Produktutveckling av sockerfritt
Mellan 2002 och 2012 reducerade
EU:s ladnder i genomsnitt sockret i
lasken med 12 procent. Nu finns ett
gemensamt dtagande om 10 pro-
cents ytterligare sockerreduktion
fram till 2025. Svenska laskproducen-
ter har dnnu hégre mal och frivilliga
d&taganden driver pé utvecklingen.

- Vi marker av efterfrdgan pd
sockerfritt och vill kunna erbjuda
alternativ som smakar lika bra som
sockrad. Har sker mycket produkt-
utveckling hos oss. Trocadero Zero
har till exempel gdtt enormt bra.

Vi far bland annat glada tillrop fran
konsumenter med diabetes, som ant-
ligen kan dricka sin favoritldsk igen,
sdger Marten Lyth p& Spendrups.

Aven Anders Markstedt, VD p&
Hammars Bryggeri, marker ett 6kat
intresse for sockerfritt:

- Socker d@r en fantastisk smak-
bdrare, sé det ér alltid en utmaning
att ta fram osockrade produkter som
smakar lika gott. Det d&r ett arbete
som vi ladgger mycket tid och resurser
pd. Stérsta utmaningen ar att alter-
nativen till socker kan smaka kemiskt,
men ndr receptet val sitter dr det nds-
tan enklare att producera sockerfria
produkter.

Sommaren 2023 lanserade
Hammars sockerfri l&sk i 33 cl-burkar.
Forsaljningen fick ett uppsving nér
de numera dven ndr on-the-go-mark-
naden. Anders Markstedt marker att
det finns en 6kad rotation i "lagpris-
butiker" men att kunder fortfarande
ar intresserade av premiumprodukter.

- Var lask ér ett hantverk. Vi kokar
var sockerlag sjdlva och anvdnder
naturliga ingredienser - som exempel-
vis frysta blabdr i stdllet fér essenser.

Tonic

Tonic ar en annan av Hammars
Bryggeris stora produktgrupper.

De lanserade sin tonic 2019/2020

i dagligvaruhandeln. D& fanns dven
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planer pd att sdlja till restaurang,
for att f& konsumenter att testa.
Men pandemin kom emellan.

- Vi ser fortfarande en stor
gin-boom i Sverige. Det poppar
hela tiden upp nya sorter av svensk,
lokalproducerad gin. Det hdller &ven
intresset uppe fér tonic. Manga
butiker profilerar sig genom att ha
ett bra utbud av premiumtonics
pa hyllan, &ven om utbudet skurits
ner en del jamfért med for ett par
&r sedan. Idag har butikerna fokus
pd& det som snurrar.

Vatten och funktionsdrycker
Férsdljningen av vatten minskade
kraftigt under pandemin men &r nu
tillbaka p& 2019 ars nivéer. Smaksatt
kolsyrat vatten dominerar och star
fér 63 procent av marknaden. Utbu-
det 6kat stadigt och vi ser en strid
strdm av nya smaker lanseras.
Ndgot annat som 6kar inom kate-
gorin dr energi- och funktionsdrycker.
Har har férsdljningen 6kat stadigt
i volym under de senaste dren och
vaxte med 17 procent under 2022.
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Utveckling av inhemsk férsdljningsvolym lask, per typ
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CIDER

SVENSK CIDER VAXER
| VARLDEN

Exporten av cider har varit enorm under 2000-talet och svensk
cider &r idag en av de mest salda cidersorterna i varlden. Over tre
fiardedelar av svenska bryggeriers ciderférsdljning gér pd export.

Férsaljningen av cider i Sverige har
klarat sig betydligt battre an de
andra dryckeskategorierna och visat
pa stark tillvaxt, badde innan och
efter pandemin. Bade lattcider och
starkcider vaxer, den senare i négot
snabbare takt.

- Vi ser att medvetenheten hos
konsumenten har dkat i takt med att
produkterna blir béttre. Kategorin ar
lyhérd for trender och under sténdig
utveckling, vilket gor att vi attraherar
fler konsumenter i nya malgrupper. De
nya konsumenterna bidrar till ytterli-
gare utveckling, séger Sara Sénner-
myr, exportchef p& Abro Bryggeri.

Cidern ses av mdanga som ett bra
alternativ till 61 och vin eftersom den

Forsaljning 2022

TOTALT

145 =

MILJONER LITER

® Systembolaget 11%
Dagligvaruhandeln 10%

® Hotell & Restaurang 3%
Export 76%
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har en bred smakprofil, som varierar
fran sot till torr, och erbjuds i manga
smaker. Det finns ocksd ett 6kat
intresse for cider med lagre alkohol.
Foér att bli tydliga pd den utland-
ska marknaden har svenska bryg-
gerier tillsammans skapat kategorin
"Swedish Cider". Har finns allt fler
underkategorier, da cider gérs mer
hantverksmdassigt och i nya stilar.
Allt frén traditionell, stram cider till
nya smaksatta varianter. Aven inom
ciderkategorin ar hdlsotrenden stor.
- En framtida utmaning &r att f& ner

sockerhalten men samtidigt behdlla

¥
’

smaken, sdger Peter Bronsman som
&r VD pd Kopparbergs Bryggeri.

Han berdttar att intresset for alko-
holfritt drivs av marknadsdynamiken.
Nar till exempel krogarna tar in ett
bredare sortiment av alkoholfritt,
6kar behovet av nya sorter.

- P& pubarna i England ser vi att
alkoholfri cider 6kar valdigt mycket.
Denna &kning beror inte enbart pa
att de som tidigare drack alkohol-
haltig cider bytt till den alkoholfrig,
utan manga féredrar en alkoholfri
cider i stallet for till exempel juice
eller cola, sdger Peter Bronsman.

4
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HERRLJUNGA
DRYCKERS
GARDSBUTIK

Infér bolagets
100-arsjubileum
2011 6ppnade Herr-
ljunga Drycker dér-
rarna till sin alldeles
egen gdardsbutik.
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FORPACKNINGAR OCH PANT % »
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EN FORPACKNING FOR

VARJE TILLFALLE

Vilken d@r den bdsta férpackningen? Det finns inget enkelt svar p& den
frdgan. Det beror pd. Bryggerierna mdste vaga in mdanga aspekter

i valet av forpackning. Flaskans eller burkens klimatavtryck ér en av
de viktigaste — men det finns fler.

Det stdlls en hel del krav pd vara
dryckesférpackningar. Férst och
frdmst ska de skydda innehdllet pa
bdsta satt for att garantera bade
konsumentens halsa och dryckens
kvalitet. Samtidigt ska den géra sé
liten klimatpdverkan som mgjligt.
Bryggeriet vager in flera aspekter
- sdsom behov av lagringsbarhet,
mdngden dryck, aterférslutning,
ljuskanslighet, syrgasbarridr, dist-
ributionssystem och sd vidare. |
slutédndan ar férpackningen ocksé
en del av varumarket och ska
matcha med innehdllet, passa kon-
sumtionstillféllet och locka till kép.
Medvetna konsumenter gor ofta
sina val utifrdn férpackning.
Bryggerindringen ar beroende av
en stor mangd férpackningar i olika
format for att f& ut sina drycker. For-
packningen stdr fér den stérsta delen
av bryggeriernas klimatavtryck och
hela branschen jobbar medvetet med
insamling, atervinning och utveckling
av nya férpackningstyper.

BAST | VARLDEN
PA PANT!

1%

INSAMLINGSGRAD
AV BURKAR OCH
PET-FLASKOR

Idag anvander sig bryggerindringen
av returglas, engdngsglas, aluminium-
burkar och PET-flaskor — samt olika
modeller av boxar, tank och fat for
att leverera dryck till pubar och
restauranger.

Burken mer populdr

Under 1960-talet kom stalburken till
Sverige frdn USA. Innan dess drack
vi 6l och lask endast i glasflaskor.
Det skulle drgja till 1984 innan vi bor-
jade att anvanda aluminiumburkar. |
samband detta startades ocksd vart
pantsystem. Dels fér att motverka
nedskrdpning, dels fér att det fanns
ett vdrde i aluminiumet eftersom
materialet gick att dteranvanda.

Aluminiumburken blev snabbt popu-
|ar men efter tio ar fick den konkurrens
av PET. Vi bérjade dd att dtervinna
PET-flaskor och 1994 ingick de i vart
pantsystem. En annan nyhet var
0,5-litersflaskorna, tidigare hade plast-
flaskor endast funnits i stérre format.

Fram till &r 2020 har PET-flaskan
varit den mest populéra dryckesfor-
packningen, men blev sedan om-
sprungen av aluminiumburken. Burken
har pd senare ar vuxit bland &l, lask
och energidrycker.

- Burk vinner marknadsandelar,
vilket framfor allt @r drivet av kunderna
och slutkonsumenten. Sleek Can, som
ar den ldngsmala burken, har blivit
populdr dven pd krogen. Den ser
mer modern och tilltalande ut. Med
aluminiumburken har vi mycket stérre

mojlighet att géra férpackningen
grafiskt snygg, jamfort med glasflas-
kan. Den erbjuder en 360 graders
marknadsféringsyta, séger Fredrik
Spendrup, VD pd& Spendrups.

Aluminiumburken har ldnge anvdnts
till drycker som producerats i stora
volymer. Den har framstatt som ett
"billigare” alternativ jamfért med
flaskan, som haft en starkare premium-
kdnsla. Men nu har synen pd& burken
dndrats, den kan vara bdde trendig
och premium.

- Till och med restaurangerna fragar
efter 6l p& burk, och vi har investerat i
en burkmaskin. Idag @r ca 20 procent
av vara o6l pd burk. Vi tror att det kom-
mer Oka till 50 procent framdver. Hant-
verksbryggerierna har jobbat mycket
pd& designen pd sina burkar vilket drivit
pd trenden, séger Henrik Kihlberg pda
Nils Oscar Bryggeri.

Burken &r klimatsmart. Allt fler ser
ocksd dess férdelar fér kolsyrade och
ljuskdnsliga produkter dé den ar helt
tat och skyddar drycken mot ljus-
inslapp, vilket férlanger héllbarheten.

— Burken hade tidigare en fulstdm-
pel, men har kommit in i vérmen. Det
handlar ocksd om stora klimatférdelar
med burken, som att den &r latt att
transportera och att minst 88 procent
av burkarna pantas, séger Johan
Ahlstedt, inkdpare av 6l pd System-
bolaget.
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VARA VANLIGASTE FORPACKNINGAR

Férpackningsslagets andel baserad pa forsdljningsvolym

42 %%
Aluminiumburkar

Skyddar drycken mot syre
och ljus och férlanger hall-
barheten.

Att framstdlla ny alumi-
nium kraver mycket energi
— men tack vare att vi
pantar och ateranvander
aluminiumet till nya bur-
kar har burken en lag kli-
matpdverkan. Aluminium
kan dateranvéndas i all
odndlighet utan att tappa
sina tekniska egenskaper.
Burken innehdaller i snitt

65 procent dtervunnen
aluminium.

40 %

PET-flaskor

Perfekt fér konsumenter

i rorelse, eftersom den ar
|att och aterférslutnings-
bar. Utvecklingen runt PET
gar snabbt och de flesta
flaskor innehdller idag mer
&n 50 procent atervunnet
material.

Plasten i klara och
genomskinliga flaskor kan
dtervinnas och bli nya
flaskor.

Plasten i fargade flaskor
atervinns till andra plast-
produkter.

Senast sommaren 2024
ska korken sitta kvar pa
flaskan, enligt EU:s plast-
direktiv.

5%

Engdngsglas

P& samma satt som alu-
minium ger glas ett bra
skydd som tillater l&dng-
varig férvaring utan att
drycken férsamras. Aven
glas ar atervinningsbart i
odndlighet. Den samlas in
pd atervinningscentraler.
Flaskorna har ingen pant.
Svensk glasétervinning
tar emot och atervinner
drygt 83 procent av alla
engdngsglas pd markna-
den.
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2 %

Returglas

Pantsystemet for returglas
har funnits sedan slutet
av 1800-talet. De standar-
diserade flaskorna ar en
mojlighet fér bryggerier
att samla in, tvatta och

anvdnda flaskorna pd nytt.

Flaskorna samlas ofta i
"rodbacken” eller "bla-
backen". Allt farre av véra
drycker tappas i returglas,
trots att det ar en klimats-
mart 16sning. 33 cl flaskan
tvattas och aterfylls i snitt
ca 40 gdnger och 50 cl
flaskan ca 8 gdanger, innan
de krossas och gors om till
nya flaskor.

SARSKILDA FORPACKNINGAR

Inom hotell och restaurang finns ytterligare

tre férpackningsslag:

» Bag-in-box, 5% : Finns i volymerna 10 och

20 liter.

- Stalfat, 3%: Ar vanligt for 61 och cider som
serveras pd tapp. Det rymmer 30 liter och kan
dteranvandas i princip hur manga ganger

som helst.

« Tank, 1%: Restauranger eller evenemangs-
anlédggningar med stora férsaljningsvolymer
av &l kan anvanda sig av tankar pa 8 000-
14 000 liter. Restaurangen fyller sedan &len

i stationdra tankar.

Utover ovan férpackas en liten del av drycken

pa tetra.

Atervinning

ATT ANVANDA MATERIALET
PANYTT

Det finns flera satt att dtervinna

de férpackningar som bryggering-
ringen anvdnder. Sveriges Bryggerier
dger och hanterar pantsystemet av
returglas, dar flaskorna tvdattas och
aterfylls i bryggerierna. Branschfor-
eningen Ar dven deldgare i Retur-
pack och Svensk Glasdtervinning.
Returpack samlar in och atervinner
PET-flaskor och aluminiumburkar.
Svensk Glasdtervinning sorterar allt
glas som samlas in via atervinnings-
stationer och hushéll. Glaskrosset
sdljs sedan till glasbruk som gor

nya flaskor.

ETT SLUTET RETURSYSTEM
MED PANT
Alla aluminiumburkar och PET-flas-
kor som pantas i Sverige hamnar till
slut i Returpacks fabrik i Norrkdping.
Dar sorteras materialet, packas i
balar och kérs vidare till &tervinning.
Tack vare att systemet dr slutet — det
vill sédga att materialet har ett eget
fléde - sa haller det en hég kvalitet
och fortsatter vara godkant for livs-
medel. En burk blir en ny burk och en
flaska en flaska — pd sa satt sparas
energi och det sker minimal nedgra-
dering av materialet.

Det ar alltsd battre for miljén att
panta en aluminiumburk dn att ldgga

Det hdnder oerhért mycket pa férpack-
ningsfronten. Det laboreras exempelvis
med flaskor av pappersfiber fér kolsyrade
drycker. Vi kommer garanterat att fa se
nya, dnnu smartare férpackningslésningar
framat, berattar Anna-Karin Fondberg, VD
pd Sveriges Bryggerier.
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den i en container fér aluminium pd
Atervinningscentralen. Samma gdller
PET- och plastinsamling.

- Atervunnen aluminium &r ett
hallbart material i ordets mest kon-
kreta bemarkelse, eftersom den gar
att atervinna hur manga gdnger som
helst utan att kvalitén paverkas. Det
ar i princip en "closed loop", s ndra
idealet man kan komma ndér det
gdller atervinning, sdger Katarina
Lundell, marknads- och kommunika-
tionschef p& Returpack/Pantamera.

BAST | VARLDEN PA PANT
Vi som bor i Sverige dr bra pd att
panta och har en positiv attityd till
pantning. Dessutom blir vi battre och
battre for varje ar. Den senaste mat-
ningen som Returpack gjorde tillsam-
mans med TNS Sifo, visade att hela
99 procent av Sveriges befolkning
uppgav att de pantar. Den vanligaste
orsaken ar att vilja vérna om miljo
och atervinning, samt att fa tillbaka
sina pantpengar.

| Sverige &r malet att 90 procent
av alla burkar och PET-flaskor ska
atervinnas. Vi &r bland de bésta i
varlden pd att panta och ligger strax
under vart mal. Pantstatistiken frén
2022 visar att vi ssmmanlagt pan-
tade 6ver 2,6 miljarder burkar och
flaskor - vilket motsvarar 250 for-
packningar per person.

Over 50 000 ton material, varav
det mesta bestar av aluminium och
klar PET, &terférdes till kretsloppet.
Det dr mer &n ndgonsin tidigare.

- Tack vare pantningen sparar
vi energi och bidrar till att minska
uttagen av jordens resurser, samti-
digt som vi ocksé& minskar utsldpp av
koldioxid med omkring 180 000 ton,
sdger Katarina Lundell.

2022

TOTAL INSAMLINGSGRAD

81,4%

81,8%

INSAMLINGSGRAD
PET-FLASKA

86,/%
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HALLBARHET

HALLBARHET | ALLA LED

Bryggerierna arbetar med hdllbarhet pd ménga plan. Vi dr en stor ndring

i Sverige och ser till att skapa en valmdende arbetsmarknad — dar éter-
vinning och tuffa klimatmal stér hogt péd dagordningen. Men det handlar
dven om att ta ansvar for hur véra drycker konsumeras. For mycket av det
goda blir inte hdlsosamt, oavsett om det gdller socker eller alkohol.

Hallbarhet &r inget nytt begrepp
for de svenska bryggerierna. Redan
i slutet av 1800-talet lanserades
returglasflaskan och sedan dess har
det fortsatt. For fyrtio &r sedan kom
retursystemet fér aluminiumburkar
och sedan fér PET-flaskor. Vi var forst
i varlden med ett landsomfattande
pantsystem och idag pantas néstan
9 av 10 pantférpackningar. Runtom
i landet jobbar bryggerierna med
bdde gemensamma och enskilda
hdllbarhetsprojekt.

Samarbete for klimatet

Anna Anderberg, héllbarhetschef

pé& Carlsberg Sverige, berattar att
Carlsberg arbetar med ambitiésa kli-
matmal som ligger i linje med Paris-
avtalet och &r godkdnda av Science
Based Target Initiative.

- Vi som arbetar inom bryggeri-
och dryckesndringen stér till mangt
och mycket infér liknande utma-
ningar. Vi vet att férpackningar,
transporter och odling &r de stérsta
bidragarna till vért klimatavtryck.
Utover klimatet arbetar ménga av oss
&ven med vattenfrdgan, ansvarsfull
konsumtion och jamstdalldhetsfragor.

Svenska bryggerier har under flera
ar samverkat inom Dryckesbran-
schens Klimatinitiativ, DKI.

- Att ha en gemensam agenda
har starkt oss som bransch, ddr vi
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dels mater branschens faktiska kli-
matavtryck i en unik plattform och
dven presenterar resultatet i en kli-
matrapport. DKI har ocksd bidragit
till att etablera ett forum foér inspi-
ration och kunskapsdelning. Det ar
ett fantastiskt natverk och dven om
vi ar konkurrenter ar héllbarhet ett
omrdde ddr vi kan och bér samar-
beta. Tillsammans kan vi géra stérre
skillnad é@n som enskilda aktérer,
sdger Anna Anderberg.

Netto Noll

Ar 2017 lanserade Carlsberg-koncer-
nen sitt férsta l&dngsiktiga globala
hallbarhetsprogram med mal fér
2022 och 2030. Programmet kallas
Together Towards ZERO and Beyond
och har under senaste aret fatt ytter-
ligare skarpta mal. Nya ambitions-
omrdaden har tillkommit, bland annat
ett netto noll-mal éver vardekedjan
till 2040.

Anna Anderberg berdttar att
Carlsberg Sverige just nu arbetar med
flera stora projekt inom hallbarhet:

- Vi elektrifierar samtliga dryckest-
ransporter i sédra och vdstra Sverige,
installerar en kolsyredtervinningsan-
laggning pd vart bryggeri i Falken-
berg, vi arbetar med att 6ka hallbar-
heten pd hela férpackningsportféljen
och &ka vatteneffektiviteten. Vi har
dessutom flera initiativ pd gdng inom

agendan fér mangfald, jamstalldhet
och inkludering.

Ekologiskt och smartare malt

Mats Wahlstrom &r VD pd& Poppels
Bryggeri och sdger att de jobbar
aktivt med att begrdnsa sitt klimat-
avtryck i bade bryggeri och restau-
ranger.

- | bryggeriet anvdnder vi férnybar
el, jobbar med lattviktsférpackningar
och atercirkulerar restprodukter. | res-
taurangerna arbetar vi med smaska-
liga lokala, ekologiska producenter,
minskar matsvinn och bakar bréd pda
restprodukterna frédn 6lbryggningen.
Vi producerar mest ekologisk hant-
verksdl i Sverige, och tycker att man
kan skapa fantastiska smaker pda
hallbara satt.

Spendrups dr en av varldens
stoérsta producenter av ekologiskt 6l.
Marten Lyth p& Spendrups berattar
att man dessutom samarbetar med
Lantmdnnen i projektet Klimat &
Natur for att ta fram ett maltkorn
med lagre klimatavtryck men sam-
tidigt hég avkastning och kvalitet.

- Att jobba med hallbarhet i hela
livsmedelskedjan &r fantastiskt, inte
bara att vi sanker klimatavtrycket
pd kornet med 50 procent utan pro-
grammet fradmjar dven den biologiska
mangfalden precis som ekologisk
odling. Férra dret odlades 3 000 ton
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korn enligt Klimat & Natur, vilket gav
ungefdr 18 miljoner liter 6l. | &r har
det 6kat till 8 000 ton korn och 48
miljoner liter ol.

Bdttre energi
Abro Bryggeri satsar stort p& férny-
bar energi. Sedan 2015 dr all energi
som bryggeriet férbrukar helt fossil-
fri — och kommer frdn solenergi,
figrrdnga och vattenkraft. Tack vare
stora investeringar i teknik &r bryg-
geriet numera sjalvférsérjande pd
solenergi. Under 2018 anlades en
takmonterad solcellsanlédggning som
var Sveriges storsta i sitt slag.

- Vdaren 2023 tog vi ytterligare
ett kliv med var solcellspark. Aven
den tar rekord, som Sveriges storsta
industrianslutna solcellspark — stor
nog att tdcka den totala elférbruk-
ningen fér bade vart bryggeri och var
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ciderfabrik. Idag ar vi Sveriges forsta
bryggeri som ar sjdlvférsérjande pd
solenergi, séger Abro Bryggeris VD
Henrik Dunge.

Ute pa skdnska landsbygden ligger
Remmarlév Gardsbryggeri.

- Vi finns ute pd landet ddr naturen
stdr oss ndra. D4 jordbruket har varit
en stor del av gdrdens historia kdnns
det naturligt att ta ansvar fér var
jord. Darfér anvander vi lokala réva-
ror. Och vdrmevdxlare som tar ener-
gin i dngan frén koket till att varma
kallvatten till nasta bryggning och en
annan som tar tillvara varmeenergin
vid vortkylning till ndsta bryggning.
Vi har ocksd eget vindkraftverk och
solpaneler som bidrar till var elfér-
soérjning samt distributionsbilar som
kors pd gas. Eller som vi sdger: vi har
vanligt bonnférnuft, berattar féreta-
gets VD Hdakan Nilsson.

Sédra Maltfabriken
ar ett EKO-certi-
fierat hantverks-
bryggeri séder om
Stockholm som hit-
tar sin styrka i det
lokala och nérpro-
ducerade. Dravet -
en restprodukt frén
bryggningen - har
Iag sockerhalt och
hégt proteininnehall
och fungerar som
féoda for kossor.
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Social hallbarhet - for hélsans skull
Svensk bryggerindring har ett stort
ansvar for att begrénsa alkoholens
skadliga effekter och bidra till sunda
attityder. Vi tror pd ett samhdlle dar
alla kan njuta av 6l och cider — utan
att ndgon tar skada. Det hdr innebdar
att uppmuntra till alkoholfria zoner,
driva projekt fér att skjuta upp ungas
alkoholdebut och se till att drycker
som innehdller alkohol marknadsférs
pd ett ansvarsfullt satt.

Manga bryggerier satsar stort och
medvetet pd |dgalkohol- och alko-
holfri 6l. De stérre bryggerierna var
tidigt ute, men nu satsar dven sma
bryggerier pd det vaxande alkohol-
svaga Slsortimentet. Mikael Dugge
Engstrém, grundare av Dugges
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Bryggeri, bérjade med att goéra
starkdl men har nu ett brett sorti-
ment av 6l som dven sdljs i daglig-
varuhandeln.

— Det &r viktigt for oss att kunna
erbjuda alla konsumenter en god
dryck, dven de som vill ha spdn-
nande &l med lagre alkoholhalt,
sdger Mikael.

Anna-Karin Fondberg, VD pa
Sveriges Bryggerier, berdttar om
arbetet kring en alkoholfri ungdom
och initiativet Prata om Alkohol.

- Vart populdra skolmaterial Prata
om Alkohol &r ett forskningsbaserat
metodmaterial vi tagit fram tillsam-
mans med Sprit & Vinleverantérs-
féreningen for att vagleda skolper-
sonal i arbetet inom alkoholfragan.

Materialet har sedan starten 2006
bestdllts av 75 procent av Sveriges
hégstadie- och gymnasieskolor och
89 procent av alla anvdndare skulle
rekommendera materialet vidare till
sina kollegor. Mdlet &r i forsta hand
att skjuta upp alkoholdebuten och
att bidra till sunda attityder och var-
deringar kring alkohol bland unga.
Det d&r ett viktigt led i arbetet med
att frdmja en alkoholfri ungdom,
berattar Anna-Karin.

De svenska bryggerierna har till-
sammans med sin branschférening
beslutat att félja gemensamma
riktlinjer och rekommendationer fér
ansvarsfull marknadsféring, utéver
vad som finns i svensk lagstiftning.
Detta kontrolleras genom Alkohol-
leverantérernas granskningsman,
AGM, som ocksd erbjuder utbildning
p& omrddet.

Sockerfritt

Det dr ingen nyhet att fér mycket
socker, fett och salt bidrar till sémre
hdlsa. Har tar bryggerierna sitt
ansvar och ser till att allt fler drycker
finns utan socker. De senaste tio dren
har férsaljningen av sockerfri [Gsk
6kat med ndstan 200 procent. Idag
&r mer an halften av all lask som
sdljs sockerfri.

- Aven hos oss vaxer det sockerfria
alternativet. Under 2022 blev Coca-
Cola Zero stérre dn originalet, berdt-
tar Lisa Wahlstrém pé Coca-Cola.

BRYGGERIRAPPORT

Sveriges Bryggerier ar Sveriges dldsta branschorganisation
och har representerat den svenska bryggerindringen sedan
1885. Vara medlemmar producerar ol, cider, lask, vatten

och andra bryggeriprodukter. Tillsammans verkar vi for en
livskraftig bryggerindring som véxer pd ett framgdéngsrikt,
héllbart och ansvarfullt satt. Sveriges Bryggerier bestér av ett
30-tal medlemmar som tillsammans brygger och producerar
cirka 90 procent av all 6l, cider, vatten och lask i landet.

Sveriges Bryggeriers vision dr att
alla ska kunna njuta av él, cider
och lask utan att ndgon tar skada,
vilket @r en viktig anledning till

att vi jobbar med en mangd olika
ansvarsfrégor. Bland annat stéttar
vi aktivt en kontrollerad alkohol-
férsdljning genom Systembolaget
samt &r for alderskontroller i
handeln och pé restauranger.

Totalt omsdatter bryggeribranschen
21 miljarder kronor per ar, har

5 000 anstallda och skapar 60 000
arbetstillféllen i Sverige. Sveriges
Bryggerier arbetar internationellt
genom att vara engagerade i
EU-landernas bryggeriorganisation,
Brewers of Europe och i den
europeiska laskedrycksorganisa-
tionen UNESDA.

Sveriges Bryggerier arbetar med
retursystem i form av bland annat
rédbacken och bldbacken. Vi ar
deldgare i Returpack som samlar in
och atervinner PET och aluminium-
burkar. Vi ér dven deldgare i Svensk
Glasdtervinning och Ndaringslivets
Producentansvar.

All statistik i denna rapport bygger p& data frédn Sveriges Bryggerier, Delfi dryckesstatistik, Systembolaget, SCB,

Naturvardsverket, Euromonitor samt underlag frdn Strategy& analys, en del av PwC.
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