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Sedan 2006 har Alkoholgranskningsmannen (AGM)
omsatt lagstiftning till praktisk tillampning inom
alkoholreklam. Genom snabba beslut, 6ppna vagledningar
och kontinuerlig utbildning har AGM bidragit till att skapa en
stabil niva av ansvarsfull alkoholreklam — aven nar forutsatt-
ningarna forandrats i grunden. Erfarenheterna visar att ansvar,
konkurrens och folkhalsa kan forenas, men att detta kraver
andamalsenliga spelregler, praktisk vagledning och en sjalv-
reglering som utvecklas i takt med samhallets férandring.
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AGM:s roll i en foranderlig omvarld

AGM kompletterar lagstiftning och
tillsyn genom snabb prévning av
arenden, offentlig praxis samt ett om-
fattande férebyggande arbete i form
av radgivning och utbildning. Denna
modell har visat sig sarskilt vardefull

i takt med att forutsattningarna for
alkoholreklam blivit mer digitala,
internationella och snabbrdérliga.

Nar AGM bildades sag marknads-
foringen av alkohol helt annorlunda
ut anidag. Reklam féorekom framst
i tryckta medier och varken sociala
medier eller influencers hade slagit

igenom annu. | dag ar spelplanen en
annan; en internationell och digital
kontext har forandrat hur konsumen-
ter moter alkoholreklam, samtidigt
som regler och tillsyn maste folja
med i utvecklingen.

En stor utmaning ar skillnader i
regler och tillsyn mellan svenska
och utlandska aktorer. For att varna
bade folkhalsa och likvardiga villkor
kravs fortsatt stark sjalvreglering,
moderna teknikneutrala regler och
o6kad harmonisering mellan EU:s
medlemsstater.

Vad ar AGM?

Alkoholgranskningsmannen (AGM) ar alkoholbranschens sjalvreglering som
bevakar hur foretag marknadsfor alkoholhaltiga drycker i Sverige.

AGM provar marknadsforing mot Rekommendationen fér ansvarsfull alkohol-
reklam, gallande lagstiftning och tidigare rattsfall och bidrar med vagledning,
utbildning och praxis. AGM drivs av Sprit & Vinleverantorsforeningen (SVL)
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Sjalvreglering - ett effektivt komplement

Sjalvreglering innebar att branscher
tar fram gemensamma regler och
provningssystem som kompletterar
lagstiftning och myndighetstillsyn.
| Sverige har denna modell haft stor
framngang inom flera omraden, dar-
ibland media, vardepapper, bolags-
styrning samt halso- och sjukvard.

Genom begrepp som "god sed” kon-
kretiseras lagkrav som annars kan
vara allmant hallna. | praktiken satter
sjalvregleringen ofta ribban for hur
foretag agerar, eftersom etablerad
praxis beaktas av bade domstolar
och myndigheter.

Sjalvreglering i praktiken
Kompletterar lagstiftning

och tillsyn

Snabbare prévning an i domstol

Offentliga beslut och tydlig
praxis

Forebyggande arbete genom
rddgivning och utbildning

Hog legitimitet genom bred
branschaslutning

Det svenska alkoholpolitiska systemet
- bakgrunden till AGM 2006

Sveriges intrade i EU forandrade
forutsattningarna for alkoholmark-
naden i grunden. Systembolagets
detaljhandelsmonopol bestod men
statens monopol pa produktion,
import och partihandel avvecklades.
Darmed skapades konkurrens mellan
leverantorer — men inom ramen for
ett starkt folkhalsopolitiskt system.
Konkurrensen tar sig ocksa andra
uttryck anien helt fri detaljhandel.

Med detaljhandelsmonopolet ar
alkoholreklam i Sverige primart ett
verktyg for att vinna plats pa
Systembolagets hyllor och na sa
hog distribution som majligt.
Reklam har liten effekt pa kopt
totalvolym men stark paverkan pa
val av produkt. Darfér har vi kunnat
se sjunkande alkoholkonsumtion

i Sverige trots stigande reklam-
investeringar.

AGM:s utveckling

Sedan 2006 har AGM vaglett alkohol-
reklamens utveckling i Sverige, fran
tidig gransdragning och tolkning

av nya regler till dagens digitala och
globala varld. Under de forsta aren
handlade arbetet om att forstd lag-
stiftningen och sakerstalla att reklam
utformades mattfullt, medan sociala
medier och nya kormmunikations-
former annu spelade en begransad
roll. Under 2010-talet starktes fore-
byggande arbete med utbildning,

radgivning och uppdaterade rikt-
linjer, men digitalisering och nya
aktorer visade redan da pa behovet
av regler som hanger med i tiden.
Pandemin, e-handel och nya férsalj-
ningsformer under 2020-talet har
ytterligare accentuerat att lagstift-
ningen inte alltid matchar den for-
andrade verkligheten, samtidigt som
AGM fortsatt att vagleda branschen
och sakerstalla hog efterlevnad.

Inforda riktlinjer fore AGM:s grundande

oOkar lavinartat.

Omfattande restriktioner mot alkoholreklam infors i Sverige.
Vid samma tid regleras tobaksreklam nagot mer liberalt.

Sveriges EU-intrade forandrar marknaden. Monopolen
for produktion, import och partihandel avskaffas. Detalj-
handelsmonopolet behalls. Antalet dryckesforetag i Sverige

Alkoholreklamreglerna forblir oférandrade trots ny alkohollag.

Gourmetdomen éppnar foér tidningsannonser.
Marknadsdomstolen upphaver totalférbudet mot
alkoholreklam i tidningsannonser, efter EU-domstolens
forhandsavgoérande. Banar vag for ansvarsfull alkohol-
reklam och tydliggor EU-rattens genomslag.

Bildregeln infors for tidningsannonser.



Handelser under AGM:s 20-ariga verksamhet Vad har modellen levererat?

Sedan 2006 har alkoholreklam blivit Investeringarna i reklam har tjugo-

allt mer ansvarsfull. Stora aktorer, faldigats, men svenskarna dricker
) Bl e e e i sere G B0 Al som star for merpartgn av reklam- mindre — framforallt unga. Det visar
ACM inrattas och den forsta Rekommendationen for ansvarsfull alko- volymerna, har sarskilt hog efter- att reklam framst paverkar produkt-
holreklam antas. Samma ar underkanner EU-domstolen det svenska levnad och interna kontroller. val och inte totalkonsumtion.

féorbudet mot privatimport fran andra EU-lander.

Gemensamma varumérken tillats for alkoholfria och alkoholhaltiga Reklam paverkar val av produkt, inte totalkonsumtion

drycker efter formell skrivelse fran EU-kommissionen. n 1800
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Nuvarande alkohollag; bildregeln far generell tilldmpning (utan
hansyn till medium), i dvrigt ar reglerna fran 1979 narmast oférandrade.

Okat fokus pa utbildning, rddgivning och samverkan mellan bransch
och tillsynsmyndigheter; Rekormmendationen revideras enligt nya
alkohollagen.

Adresserad alkoholreklam tilldts och Marknadsdomstolen bekraftar
Rekommendationen som tolkningsunderlag.

REKLAM MILJONER KRONOR

LITER ALKOHOL PER CAPITA (> 15 AR)

Sakliga vardeomddmen tillats i alkoholreklam, efter faststallande
av Patent- och marknadséverdomstolen (PMOD) i linje med

. Totalkomsumtion
Rekommendationen. 8
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Pandemin férandrar konsumtionsmoénster: dyrare produkter blir

populéra ol grénshandel A SRR &Y Investeringarna i reklam har tjugofaldigats, men svenskarna dricker mindre - framférallt unga.

Bildregeln ogiltigférklaras tillfalligt. PMOD underkénner bildregeln . o o
med hanvisning till EU-lagstiftning i Mackmyra-malet men AGM'S betydelse OCh fragor framat

Hogsta Domstolen river upp PMOD:s dom.

Sedan 2006 har AGM varit navet verk skapar snedvriden konkurrens.
m E-handel tillats. HD slar fast att detaljister i andra EU-lander far salja som omsatt lagstiftning till praktisk Behovet av en stark, legitim och
alkoholdrycker via e-handel till svenska konsumenter. Tydliggor be- tilldmpning inom alkoholomradet. branschnéra sjalvreglering ar darfér

hovet av likvardiga villkor for svenska och utlandska aktorer. . . N . o .
Genom snabba beslut, dppna vagled-  stérre &n ndgonsin.

3 srsalining tillats. ¢ e ningar och kontinuerlig utbildnin .

m Gardsférsaljning tl!‘lats. Oppnar nya vagar inom det fortsatt reglerade 9 . nd 9 9 AGM:s erfarenheter visar att ansvar,

svenska systemet for alkoholhantering. har AGM bidragit till ansvarsfull alko- o . .

T ) L likvardiga villkor och folkhalsa kan
) holkommmunikation — aven nar forut- g4 hand | hand — men det kraver an

m Mat och dryck tillsammans i bild avslas. PMOD fastslar i mal mot sattningarna forandrats i grunden. . _ e

Poppels Bryggeri att alkohol inte far visas tillsammans med mat damalsenliga regler, praktisk vagled-

i marknadsforingsbilder. Idag ar regelmiljon mer komplex an ning och att sjalvregleringen fortsat-

nagonsin. Digitalisering, gransover- ter utvecklas i takt med

skridande handel och olika regel- samhallsutvecklingen.



Tre rekommendationer for framtiden

1

Stark sjalvregleringens roll

AGM:s modell med snabb prévning, offentlig
praxis och utbildning bdr varnas och tydligare
beaktas i tillsyn och rattstillampning.

2

Skapa mer likvardiga villkor

Reglerna for alkoholkommmunikation behdéver anpassas
till digitalisering och gransoverskridande handel, sa att
svenska producenter inte missgynnas.

3

Utveckla regler och vagledning i takt
med forandrade forutsattningar
Nya kommunikationsformat, forsaljningsformer
och produkter kraver kontinuerlig uppdatering
av praxis, dar AGM har en nyckelroll.
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